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Dalyko (modulio) pavadinimas

Kodas

Ziniasklaidos planavimas

Déstytojas / a (-ai)

Padalinys (-iai)

Koordinuojantis (-i): lekt. Mindaugas Lastauskas

Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto Leidybos
ir reklamos bakalauro studijy programos komitetas

Kitas / a (-i): Saulétekio al. 9, 503 kab., I riimai, LT-10222 Vilnius
Studiju pakopa Dalyko (modulio) tipas
Pirmoji Individualiyjy studijy dalykas

Igyvendinimo forma

Vykdymo laikotarpis

Vykdymo kalba (-0s)

Kontaktiné

IV kursas, VII semestras (rudens)

Lietuviy

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai:

Pasirengimas studijuoti mokslin¢ literatiirg angly kalba.

Gretutiniai reikalavimai (jei yra):

Dalyko (modulio) apimtis
kreditais

Visas studento darbo
Kkriivis

Kontaktinio darbo
valandos

Savarankisko darbo
valandos

5

130 52

78

Dalyko (modulio) tikslas

1. Bendrosios kompetencijos: analitinis ir kritinis mastymas, kiirybisSkumas, geb¢jimas dirbti savarankiskai ir grupéje
2. Dalykinés kompetencijos: pamatinés reklamos teorinés zZinios ir gebéjimai taikyti jas profesingje veikloje, Esminés
leidybos, reklamos ar kitos komunikacinés veiklos tyrimo, planavimo ir vykdymo zinios bei gebéjimai, gebéjimas
atlikti leidybos, reklamos ir kity komunikaciniy produkty bei paslaugy kiirimo bei gamybos uzduotis, gebéjimas
skleisti leidybos ir reklamos produktus, perteikti informacija, idéjas, jvardinti problemas ir jy spendimo btidus
bendraujant su specialistais bei pla¢igja visuomene.

Dalyko (modulio) studiju rezultatai

Studijy metodai

Vertinimo metodai

Igis teoriniy kompetencijy perprasti
ziniasklaidos planavimo ypatumus ir
aktualumus

Probleminis déstymas,
aktyvaus mokymosi metodai (grupés
diskusija), savarankiska mokslinés
literat@iros analizé.

Kaupiamasis
vertinimas, kurj sudaro
seminary, rasto darbo ir egzamino
rezultatai

I$Smanys praktinius sprendimus,
susijusius su ziniasklaidos planavimo
strategijomis, reiks iniciatyva ar

Probleminis déstymas,
aktyvaus mokymosi metodai (grupés
diskusija), savarankiska mokslinés

Kaupiamasis
vertinimas, kurj sudaro
seminary, rasto darbo ir egzamino

kiirybiskumg sprendZiant jiems literaturos analize. rezultatai
i8keltus uzdavinius
Gebés konstruktyviai ir Probleminis déstymas, Kaupiamasis

argumentuotai analizuoti ir vertinti su
ziniasklaida ir reklama susijusias
situacijas.

aktyvaus mokymosi metodai (grupés
diskusija), savarankiska mokslinés
literattiros analizé.

vertinimas, kurj sudaro
seminary, rasto darbo ir egzamino
rezultatai

Gebés praktinéje veikloje taikyti
teorines zinias, analizuoti ir vertinti
aktualias su reklama susijusias
leidybines situacijas, derinti

Literattros analize, atvejo analize,
darbas grupése (frontaliné Zodiné
apklausa), pateik¢iy regimas ir
prezentacija.

Kaupiamasis
vertinimas, kurj sudaro
seminary, rasto darbo ir egzamino
rezultatai




savarankiska darbg su darbu
komandoje
Kontaktinio darbo valandos Savaran!mkvq studijy laikas
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1. Reklama ir ziniasklaida. Ziniasklaidos 4 112 7 16 Mokslinés literattiros
planavimas: definicijos ir tikslai, teorijos, analizé - Advertising
ziniasklaidos auditorijos tyrimai. Media Planning (24 — 47
psl.), diskusija
2. Ziniasklaidos planavimo procesas: 8 1]2 11 16 | Mokslinés literatiiros
rinkos analizé, medijos pasirinkimas, analizé - Advertising
strategijos kiirimas ir jos jgyvendinimas, Media Planning (112 —
rezultaty interpretavimas ir analizé. 146 psl.), diskusija
3. Skirtingi reklamos sklaidos kanalai: 8 1|4 13 16 | Mokslinés literatiiros
klasifikacija ir pasirinkimo Kriterijai. analizé - Advertising
Reklamos diskurso specifika skirtingose Media Planning (180 —
ziniasklaidos priemonése. 212 psl.) ir The New
Rules of Marketing and
& PR: How to Use
Social Media, Online
Video, Mobile
Applications, Blogs,
News Releases & Viral
Marketing to Reach (38
— 52 psl.), diskusija
4. Reklamos kampanija. Reklamos 6 1|4 11 15 | Mokslinés literatiiros
intensyvumas. Vienkartiné reklama. analizé - Advertising
Media Planning (284 —
306 psl.) ir Managing
Media Organizations:
Effective Leadership of
the Media (114 — 126
psl.), diskusija
5. Ziniasklaidos planuotojo vaidmuo: 6 4 10 15 | Mokslinés literatiiros
veikla ir kompetencijos. analizé Advertising
Media Planning (14 — 21
psl.), diskusija
IS viso | 32 4116 52 78
Vertinimo strategija Spvrc())l:s Atsﬂ;sgsymo Vertinimo Kriterijai
Darbas kontaktiniu budu per | 30 proc. | Per semestra | Vertinama

seminarus

9-10 baly: aktyviai dalyvauja diskusijose, atsako j
klausimus, formuluoja problemas ir klausimus, teikia
kritiniy pastaby, pateikia pasitilymy, pastebi

privalumus.

7-8 balai: dalyvauja diskusijose, atsako j uzduodamus

klausimus.




5-6 balai: pasyviai klausosi diskusijy, retai arba beveik
neatsako j uzduodamus klausimus.
0-4 balai: nedalyvauja diskusijose, beveik neatsako
arba klaidingai atsako j uzduodamus klausimus arba be
pateisinamos priezasties nedalyvavo trijuose
seminaruose.
Egzaminas 70 proc. Numatytu Per egzaming pateikiami penki atviri ir uZdari
atsiskaityfi klausimai
metu
9-10 baly: pateikti atsakymai turi aiSkia struktiirg
(ivadas, déstymas, iSvados), atskleidzia ne tik paskaity
metu suzinota, bet ir savarankiskai studijuota medziaga,
atsakymuose pateikia praktiniy ir moksliniy tyrimy
pavyzdziy, atsakymo raiska atitinka mokslinj stiliy.
7-8 balai: pateikti atsakymai yra teisingi, ta¢iau traksta
pavyzdziy, nejuntamas studento savarankiskas indélis.
5-6 balai: pateiktuose atsakymuose yra neesminiy
klaidy, raiska i§ dalies atitinka mokslinj stiliy.
0-4 balai: pateikti atsakymai turi esminiy (faktinés
informacijos) trikumy arba nepateikti i§ viso.
N Leidimo - Periodinio leidinio Nr. | ¢jdykla ar internetiné
Autorius (-iai) metai Pavadinimas ar leidinio tomas nuoroda
Privaloma literatiira
Baron, R. B., 2021 Advertising Media JAV
Sissors, J. Z. Planning, 8 leid.
Kelley, L. D., 2020 Digital Media Planning JAV
Jugenheimer, D. and Buying
W.
Geskey, R. D. 2019 Media Planning & Buying JAV
in the 21st Century
Papildoma literatiira
Busch, O. 2021 Programmatic JAV
Advertising, 2 leid.
2020 Marketing JAV
Communications: Offline
De Pelsmacker, P. and Online Integration,
Engagement and
Analytics

PASTABA: ] literatiiros sqrasq rekomenduojama jtraukti atviruosius mokymosi isteklius




