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Dalyko (modulio) tikslas ir rezultatai

Dalyko tikslas — supazindinti su naujausiomis tarptautinés rinkodaros aktualijomis ir strategijomis, suteikti teorines ir
praktines zinias, ugdyti studenty gebéjimus jas taikyti praktikoje.

Dalyko (modulio) studiju siekiniai Studijuy metodai Vertinimo metodai
Gebés analizuoti ir vertinti tarptautiniy rinky Paskaitos, seminarai, atvejy analizé | Grupinis darbas ir jo
aplinka, socialinius ir kultiirinius aspektus ir diskusijos, individualus pristatymas, egzaminas.
Supras tarptautiniy rinkodaros tyrimy ir medziagos studijavimas.

galimybiy analizés poreikj

Gebés rengti tarptautines ir globalias rinkodaros
strategijas, parinkti j&jimo j tarptautines rinkas
strategijas

Supras produkty, kainodaros, paskirstymo ir
rémimo tarptautinése rinkose sprendimus

Supras tarptautinés komunikacijos vaidmen;j
rinkodaros sprendimuose

Gebés jgyvendinti ir valdyti tarptautines
rinkodaros strategijas
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Ivadiné paskaita: dalyko apraso 2 2 |2 Susipazinimas su dalyko aprasu ir
pristatymas ir tarptautinés temomis
rinkodaros samprata
1. Tarptautiné rinkodaros aplinka: | 4 2 6 |8 Literattiros analizé (Lowe, R., Doole,
nuo vietiniy iki globaliy rinky l., & Kenyon, A. (2022). International
Marketing Strategy: Analysis,
Development and Implementation, p.
9-75).
Grupinio darbo temos pasirinkimas,
komandos formavimas
2. Socialiniy ir kulttiriniy 2 2 |4 Literataros analizé (Lowe, R., Doole,
veiksniy jtaka tarptautinei I., & Kenyon, A. (2022). International
rinkodarai Marketing Strategy: Analysis,
Development and Implementation, p.
80-110), atvejy analiz¢ ir diskusija.
3. Tarptautinés rinkodaros tyrimai | 4 2 6 |8 Literataros analizé (Lowe, R., Doole,
ir galimybiy analizé I., & Kenyon, A. (2022). International
Marketing Strategy: Analysis,
Development and Implementation, p.
111-155), atvejy analizé, grupinis
darbas
4. Rinkodaros strategijy kiirimas 4 2 6 |8 Literataros analizé (Solberg, C.A. &
tarptautinése rinkose Huse, H. (2024). Strategic

International Marketing Strategy.
Development and Implementation, p.
72-99), atvejy analiz¢, grupinis darbas

5. J¢jimo ] rinka strategijos 2 2 |4 Literattiros analizé (Lowe, R., Doole,
I., & Kenyon, A. (2022). International
Marketing Strategy: Analysis,
Development and Implementation, p.
248-279), atvejy analizé ir diskusija

6. Tarptautinés rinkodaros 2 2 416 Literattros analizé (Solberg, C.A. &
standartizavimas ir adaptavimas Huse, H. (2024). Strategic
International Marketing Strategy.
Development and Implementation, p.
259-270), atvejy analizé, grupinis
darbas ir pristatymas

7. Tarptautinis prekiy ir paslaugy | 2 2 4 |8 Literaturos analizé (Lowe, R., Doole,
valdymas l., & Kenyon, A. (2022). International
Marketing Strategy: Analysis,
Development and Implementation, p.
280-320), atvejy analize, grupinis
darbas ir pristatymas

8. Tarptautiné komunikacija 2 2 4 |8 Literaturos analizé Lowe, R., Doole,
I., & Kenyon, A. (2022). International
Marketing Strategy: Analysis,
Development and Implementation, p.
326-368), grupinis darbas ir
pristatymas




9. Paskirstymo sprendimai 2 2 | 4 Literattiros analizé (Lowe, R., Doole,
tarptautinése rinkose l., & Kenyon, A. (2022). International
Marketing Strategy: Analysis,
Development and Implementation, p.
371-410), atvejy analiz¢ ir diskusija
10. Kainodaros sprendimai 2 2 4 |6 Literattros analizé (Lowe, R., Doole,
tarptautinéje rinkodaroje I., & Kenyon, A. (2022). International
Marketing Strategy: Analysis,
Development and Implementation, p.
411-451), grupinis darbas ir
pristatymas
11. Strateginis tarptautinés 2 2 416 Literataros analizé (Solberg, C.A. &
rinkodaros planavimas Huse, H. (2024). Strategic
International Marketing Strategy.
Development and Implementation, p.
343-355), grupinis darbas ir
pristatymas
12. Tarptautinés rinkodaros 2 2 | 10 | Literataros ir atvejy analize, grupinis
strategijos jgyvendinimas darbas ir jo pristatymas (Solberg, C.A.
& Huse, H. (2024). Strategic
International Marketing Strategy.
Development and Implementation, p.
358-370), pasiruo§imas egzaminui.
IS viso 32 16 48 | 82
Vertinimo strategija Svoris | Atsiskaity | Vertinimo Kriterijai
proc. mo laikas
Grupinis darbas ir jo 40 Viso Darbo tema suderinama su dalyka déstan¢iu déstytoju. Grupinis
pristatymas semestro | darbas atliekamas rastu (15-20 psl.), rezultatai pristatomi
metu seminary metu. Grupinio darbo atlikimo lygis vertinamas
vadovaujantis $iais kriterijais (100 proc. lygu auk$¢iausiam
jvertinimui — 10):
e Temos teorinis pagrindimas, naudojant naujas ir aktualias
mokslo publikacijas — 20 proc.
e Atvejo analizé ir tyrimas, pagristas teoriniais aspektais — 40
proc.
e  Sklandus, aiskus, jtraukiantis pristatymas — 20 proc.
e Komandinis darbas, matomas ai$kus kiekvieno komandos
nario jsitraukimas, darby pasidalijimas — 20 proc.
Neatsiskaicius grupinio darbo ir jo nepristacius seminary metu,
egzamino laikyti neleidziama.
Egzaminas (testas) 60 Egzaminy | Egzamino testg sudaro 20 vienodos vertés uZzdaro tipo klausimy
sesijos metu | (i§ 1-12 temy). Vertinimui yra taikoma 10 baly skalé.
e Teisingo atsakymo verté — 0,5 balai, neteisingo atsakymo
verté — 0 baly;
e Bendra maksimali surinkty baly verte lygi 10.
Egzaminas turi buti islaikytas >=5 balu.

Galutinis jvertinimas yra teigiamas, jeigu egzamino pazymys yra >=5, atliktas grupinis darbas ir jis pristatytas seminary

metu ir jy jvertinimas yra >=5.

Galutinis studento Ziniy jvertinimas yra grupinio darbo (40 proc.) ir egzamino (60 proc.) jvertinimy suma.

Autorius Leidimo Pavadinimas Periodinio Leidimo vieta ir leidykla
metai leidinio Nr. ar internetiné nuoroda
ar leidinio
tomas
Privalomoji literattira
Lowe, R., Doole, I., & 2022 International Marketing 9t Ed. Cengage Learning EMEA
Kenyon, A. Strategy: Analysis,




Development and
Implementation

Solberg, C.A., & Huse, H. | 2024 Strategic International 2" Ed. Routledge
Marketing Strategy.
Development and
Implementation
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Cateora, P. R., Money, B., | 2024 International Marketing 19" Ed. McGraw-Hil

Gilly, M.C., & Graham, J.




