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Pirmoji Privalomasis
Igyvendinimo forma Vykdymo laikotarpis Vykdymo kalba (-0s)
Auditoriné Rudens semestras Lietuviy, angly kalba

Reikalavimai studijuojanciajam

Isankstiniai reikalavimai: Rinkodaros pagrindai

Dalyko (modulio) apimtis Visas studento darbo Kontaktinio darbo Savarankisko darbo
kreditais Kkriivis valandos valandos
5 130 48 82

Dalyko (modulio) tikslas: studiju programos ugdomos kompetencijos

Dalyko tikslas — pristatyti studentams pagrindines mazmeninés prekybos vadybos ir rinkodaros koncepcijas bei teorijas, taip
pat suteikti mazmeninés prekybos rinkos analizés gebéjimus, vadybinj suvokimg apie veiksnius, sglygojanéius jmonés
valdymo ir rinkodaros sprendimus siame versle. Studentai supras pagrindinius modelius ir koncepcijas bei gebés juos
pritaikyti analizuojant rinkodaros problemas mazmeninéje prekyboje, gebés ieskoti ir analizuoti informacijg, reikalinga
sprendimams priimti, jvertinti mazmeninés prekybos ypatumus skirtingose $alyse.

Dalyko (modulio) studiju siekiniai

Studijy metodai

Vertinimo metodai

Gebés identifikuoti ir pritaikyti pagrindines
mazmeninés prekybos rinkodaros koncepcijas ir
modelius.

Probleminis déstymas, aktyvieji
mokymo(si) metodai (minciy
lietus, grupés diskusija, situacijy
modeliavimas), tiriamieji

Gebés jvardinti ir jvertinti pagrindinius veiksnius,
salygojancius rinkodaros sprendimus mazmeninéje

prekyboje.

metodai (informacijos paieska,
analizé, ataskaitos parengimas ir
pristatymas).

Gebés derinti mazmeninés prekybos priemones,
sprendziant rinkodaros ir vadybos problemas $ioje
verslo srityje.

Testai, kuriuos sudaro uzdarojo
tipo klausimai. Ataskaitos
parengimas ir pristatymas.
Studento aktyvaus dalyvavimo
seminaruose jvertinimas,
atsizvelgiant ] pateikty
nuomoniy, atsakymy bei
komentary turinj ir kokybe.

Gebés dirbti grupése ir komunikuoti grupés
inovatyvius sprendimus auditorijai.

Tiriamieji metodai (informacijos
paieska, analize, ataskaitos
parengimas ir pristatymas).

Gebés generuoti naujus sprendimus pateiktoms
verslo situacijoms mazmeninés prekybos srityje.

Ataskaitos parengimas ir
pristatymas.
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1. Ivadiné paskaita 2 2 4 5 Privalomos literatiiros (1
Mazmeninés prekybos jvadas _Skfyrius) Ir papil(zjq_mo_s
informacijos studijavimas.
Seminary uzduoéiy ir grupés
projekto atlikimas.
2. Bendradarbiavimas mazmeningje | 2 1 3 6 Privalomos literattiros (2-3
prekyboje skyriai) ir papildomos
Strateginis planavimas maZzmeninéje informacijos studijavimas.
prekyboje Seminary uzduoéiy ir grupés
projekto atlikimas.
3. Mazmeninés prekybos jmoniy 2 1 3 6 Privalomos literatiros (4-6
klasifikavimas skyriai) ir papildomos
Elektroniné komercija ir kiti informacijos studijavimas.
netradiciniai mazmeninés prekybos Seminary uzduociy ir grupés
tipai projekto atlikimas.
4. Pirkéjy identifikavimas ir 2 1 3 6 Privalomos literatiiros (7
supratimas skyrius) ir papildomos
informacijos studijavimas.
Seminary uzduociy ir grupés
projekto atlikimas.
5. Informacijos rinkimas ir 2 1 3 6 Privalomos literattiros (8
apdorojimas mazmeninéje prekyboje skyrius) ir papildomos
informacijos studijavimas.
Seminary uzduociy ir grupés
projekto atlikimas.
6. Prekybinés teritorijos analiz¢ ir 2 1 3 5 Privalomos literatiiros (9-10
parduotuvés vietos pasirinkimas skyriai) ir papildomos
informacijos studijavimas.
Seminary uzduociy ir grupés
projekto atlikimas.
7. Zmogiskyjy istekliy valdymas 2 1 3 5 Privalomos literatairos (11
mazmeninéje prekyboje skyrius) ir papildomos
informacijos studijavimas.
Seminary uzduociy ir grupés
projekto atlikimas.
8. MaZmeninés prekybos jmonés 2 1 3 5 Privalomos literatairos (12
valdymo finansiniai aspektai skyrius) ir papildomos
informacijos studijavimas.
Seminary uzduociy ir grupés
projekto atlikimas.
9. MaZmeninés prekybos jmonés 3 1 4 6 Privalomos literattiros (13
valdymo funkciniai aspektai skyrius) ir papildomos
informacijos studijavimas.
Seminary uzduociy ir grupés
projekto atlikimas.
10. Prekiy planavimas ir 2 1 3 6 Privalomos literattros (14-15
jgyvendinimas skyriai) ir papildomos
informacijos studijavimas.
Seminary uzduociy ir grupés




projekto atlikimas.

11. Prekiy valdymo finansiniai 2 1 3 5 Privalomos literattiros (16

aspektai skyrius) ir papildomos
informacijos studijavimas.
Seminary uzduociy ir grupés
projekto atlikimas.

12. Kainodara maZmeninéje 2 1 3 5 Privalomos literatiiros (17

prekyboje skyrius) ir papildomos
informacijos studijavimas.
Seminary uzduociy ir grupés
projekto atlikimas.

13. Ivaizdis mazmeninéje prekyboje | 2 1 3 5 Privalomos literattiros (18
skyrius) ir papildomos
informacijos studijavimas.
Seminary uzduociy ir grupés
projekto atlikimas.

14. Rémimas maZzmeninéje 3 1 4 6 Privalomos literatiiros (19

prekyboje skyrius) ir papildomos
informacijos studijavimas.
Seminary uzduociy ir grupés
projekto atlikimas.

15. MazZmeninés prekybos jmonés 2 1 3 5 Privalomos literatiiros (20

strategijos integravimas ir kontrolé skyrius) ir papildomos
informacijos studijavimas.
Seminary uzduociy ir grupés
projekto atlikimas.

I§ viso: | 32 16 48 82
Vertinimo strategija | Svoris proc. Atsn;l?la(l:itsymo Vertinimo kriterijai

Tarpinis testas 25% Semestro metu | Tarpinis testas yra privalomas. Jeigu studentas nelaiko
tarpinio testo, galutinis jvertinimas negali biiti teigiamas.
Tarpinis testas apima 1-5 temas, nurodytas auks¢iau esancioje
lenteléje.
Tarpinj testa sudaro apytikriai 20 uzdarojo tipo Klausimy.
Jeigu pateikiamas teisingas atsakymas, skiriamas 1 taskas,
jeigu neteisingas — 0 tasky. Teisingy atsakymy dalis
procentais lemia bendrg tarpinio testo jvertinima balais.
Tarpinis testas laikomas paskaitos metu arba kitu paskirtu
laiku. Tarpinio testo data prane$ama prie$ 2 savaites.
Studentams, kurie negali laikyti tarpinio testo dél
pateisinamos prieZasties (pvz., ligos), leidziama laikyti testg
véliau semestro metu arba egzaminy sesijos metu. Siuo atveju
tarpinio testo data prane$ama pries 2 savaites.

Galutinis testas 25% Egzaminy Galutinis testas yra privalomas. Jeigu studentas nelaiko

sesijos metu galutinio testo, bendras jvertinimas negali biti teigiamas.

Galutinis testas apima 6-15 temas, nurodytas auksciau
esancioje lenteléje.
Galutinj testa sudaro apytikriai 30 uzdarojo tipo klausimy.
Jeigu pateikiamas teisingas atsakymas, skiriamas 1 taskas,
jeigu neteisingas — 0 tasky. Teisingy atsakymy dalis
procentais lemia bendrg galutinio testo jvertinima balais.

Aktyvumas seminary 20% Semestro metu | Vertinamas studento jsitraukimas bei aktyvumas atsakant |

metu déstytojo klausimus, atliekant atvejo analizg ir diskutuojant su
kitais studentais. Vertinant atsizvelgiama j pateikty nuomoniy,
atsakymy bei komentary turinj ir kokybe.

Tyrimo ir analizés 30% Semestro metu | Tai grupés studenty atlickama uzduotis. Viena grupe sudaro




projektas

apytikriai 5 studentai.

Projekto metu atliekamas konkre¢ios prekiy kategorijos(-jy)
(pvz., ribai) arba maZmeninés prekybos kanalo(-y) (pvz.,
supermarketo) tam tikroje Salyje(-se) (pvz., Vokietijoje)
tyrimas ir analizg.

Studentai nagringja: a) rinkos dydj ir istoring bei
prognozuojamg dinamika, b) mazmeninés prekybos kanalus,
c) konkurencing aplinka tarp mazmeninés prekybos jmoniy.
Sio tyrimo bei analizés tikslas — pateikti rekomendacijas
potencialiam naujam rinkos zaidéjui.

Sis projektas atlickamas remiantis informacija, pateikiama
Euromonitor Passport duomeny bazéje ir papildomuose
antriniuose Saltiniuose.

Tyrimo ir analizés projekto rezultatai apibendrinami
PowerPoint ataskaitoje ir pristatomi seminary metu.

Bendras jvertinimas

Bendras galutinis studento jvertinimas apskai¢iuojamas kaip
abiejy testy (tarpinio ir galutinio), tyrimo ir analizés projekto
bei aktyvumo seminary metu jvertinimy svertinis vidurkis.
Bendras galutinis studento jvertinimas pateikiamas 10 baly
skaléje, kurioje:

e 10 reiskia puikiai
9 — labai gerai
8 — gerai
7 — vidutinigkai
6 — patenkinamai
5 —silpnai

e  Maziau, negu 5 — nepatenkinamai
Tuo atveju, kai svertinis vidurkis yra X.5, jis apvalinamas
aukstyn. Tuo atveju, kai svertinis vidurkis yra mazesnis, negu
X.5 (t.y., X.4 arba maziau), jis apvalinamas zemyn.
Studentams primenama, kad privaloma parasyti ir tarpinj, ir
galutinj testa. Jeigu studentas neparaso vieno i $iy testy arba
abiejy testy, bendras galutinis jvertinimas negali biiti
teigiamas.

Egzamino eksternu
vertinimo strategija

Egzaminas:

60%,
individuali
uzduotis:
40%

Iki paskirtos
egzamino
datos

Egzaminas eksternu laikomas testo forma. Egzamino eksternu
testas apima 1-15 temas, nurodytas auksciau esancioje
lenteléje. Egzamino eksternu testg sudaro apytikriai 50
uzdarojo tipo Klausimy. Jeigu pateikiamas teisingas
atsakymas, skiriamas 1 taskas, jeigu neteisingas — O tasky.
Teisingy atsakymy dalis procentais lemia bendra galutinio
testo jvertinima balais.

Individualios uzduoties tikslas — atlikti konkrecios prekiy
kategorijos(-ju) (pvz., Sokoladas) arba mazmeninés prekybos
kanalo(-y) (pvz., supermarketo) tam tikroje Salyje(-se) (pvz.,
Prancuzijoje) tyrima ir analize. Studentas nagrinéja: a) rinkos
dydi ir istoring bei prognozuojama dinamika, b) mazmeninés
prekybos kanalus, ¢) konkurencing aplinkg tarp mazmeninés
prekybos jmoniy. Sio tyrimo bei analizés tikslas — pateikti
rekomendacijas potencialiam naujam rinkos zaidéjui.
Individuali uzduotis atliekama remiantis informacija, pateikta
Euromonitor Passport duomeny bazéje ir papildomuose
antriniuose $altiniuose.

Individualios uzduoties rezultatai apibendrinami PowerPoint
ataskaitoje ir taip pat pristatomi déstytojui iki paskirtos
egzamino datos.




Leidimo

Periodinio leidinio

Leidimo vieta ir leidykla

Al metai TS Nr. ar leidinio tomas | ar internetiné nuoroda
Privalomoji literatiira
Barry Berman, Joel R. 2018 Retail Management: A | 13" Edition Pearson Education
Evans, Patrali Chatterjee Strategic Approach Limited
Papildoma literatiira
Michael Levy, Barton A. 2018 Retailing Management | 10" Edition McGraw-Hill Education
Weitz, Dhruv Grewal
Helen Goworek. Peter 2015 Retail Marketing Pearson Education
McGoldrick Management: Limited

Principles & Practice

Gibson G. Vedamani 2017 Retail Management: 5t Edition Pearson Education

Functional Principles
and Practices

Limited




