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Auditorinė    Lietuvių kalba 

 

Reikalavimai studijuojančiajam 

Išankstiniai reikalavimai: 

Marketingo pagrindų transformacija elektroninėje 

erdvėje 

Gretutiniai reikalavimai (jei yra): 
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Dalyko (modulio) apimtis 

kreditais 

Visas studento darbo 

krūvis 

Kontaktinio darbo 

valandos 

Savarankiško darbo 

valandos 

5 130 48 82 

 

Dalyko (modulio) tikslas: studijų programos ugdomos kompetencijos 

Suteikti žinias, susijusias su prekės ženklo valdymo koncepcijomis ir metodais skaitmeninėje erdvėje, prekės ženklo 

rinkos tyrimu, analize ir vertinimu, skaitmeninio prekės ženklo kūrimu ir ženklodaros strategijų parinkimu valdymo 

sprendimams priimti įmonėje bei nacionalinėje ir užsienio rinkose. 

Dalyko (modulio) studijų siekiniai Studijų metodai Vertinimo metodai 

Taikydami mokslinių tyrimų rezultatais 

grindžiamas skaitmeninio prekės ženklo valdymo 

žinias, gebės analizuoti, vertinti ir kurti įmonės 

bei produkto prekės ženklus, siekdami padidinti 

pardavimus ir rinkos dalį, produkto išskirtinumą 

ir pasirinkimo prioritetą tarp vartotojų. 

Paskaitos 

Seminarai 

Praktinės užduotys 

(situacijų analizė, diskusija) 

 

Pristatymai seminarų 

metu 

Parengto projekto 

vertinimas 

Parengtos ataskaitos 

įvertinimas 

Gebės analizuoti, apdoroti, interpretuoti bei 

panaudoti naujovių diegimui reikalingus antrinius 

tyrimų duomenis skaitmeninio prekės ženklo 

valdymui. 

Gebės parengti skaitmeninio prekės ženklo 

valdymo projektą, reikalingą įmonės pardavimo 

apimčių koordinavimui ir didinimui bei 

inovatyvioms veikloms pagrįsti. 

Gebės atpažinti prekės ženklo pridėtinės vertės 

kūrimo problemas, savarankiškai ir inovatyviai jas 

spręsti. 

Gebės analizuoti skaitmeninius prekės ženklo 

duomenis ir priimti sprendimus sudėtingose 

situacijose, kai nėra išsamios ir apibrėžtos 

informacijos. 

Gebės planuoti ir organizuoti savo mokymąsi ir 

darbą, atsižvelgdamas į nuolat kintančią 

skaitmeninę aplinką, vykdant asmenines užduotis 

ir prisiimtus įsipareigojimus. 

Gebės argumentuotai perteikti informaciją bei 

tobulinimo idėjas, pristatant jas suinteresuotoms 

šalims. 
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Užduotys 

1. Įvadinė paskaita. Pažintis su kursu. 

Diskusija skaitmeninio prekės ženklo ir jo 

valdymo poreikiu įmonėse, rinkoje. 

1 1     2 5 Susipažinimas su 

medžiaga; 

Dalyvavimas diskusijoje. 

2. Prekės ženklo koncepcija: prekės 

ženklo esmė, tipai, tipologija, klasifikacija 

ir funkcijos. Prekės ženklo sandara pagal 

J.N.Kapferer 

 

2  2    4 7 Mokslinės ir dalykinės 

literatūros analizė; 

Temos (-ų) pristatymo 

(prenzentacijos) 

rengimas bei 

demonstravimas; 

Pasirengimas atvejo 

analizei bei 

dalyvavimas 

diskusijose; 

Rašto darbo (projekto) 

parengimas; 

Rašto darbo recenzijos 

parengimas. 

3. Prekės ženklodara skaitmeninių 

technologijų kontekste. Skaitmeninės 

prekės ženklodaros pagrindiniai aspektai: 

integracija, prieinamumas, sujungiamumas 

ir interaktyvumas. 

4  1    5 7 

4. Skaitmeninio prekės ženklo kūrimo 

procesas. 

Prekės ženklo struktūriniai elementai ir jų 

kūrimas. Prekės ženklo vardas, simbolis, 

spalvos, dizainas ir kompozicija. 

Skaitmeninio prekės ženklo ypatumai – 

sensorika, simboliai, kalba, istorijos, etc. 

Prekės ženklo strategijos plano rengimo 

aspektai ir skaitmeninių duomenų 

interpretavimas.  

4  1    5 7 

5. Prekės ženklo vertė. Prekės ženklo 

kainos ir vertės sampratos. Prekės ženklo 

vertingumo samprata pagal vartotojo 

asociacijų kuriamą vertę, žinomumą, 

kokybę ir vartotojų lojalumo skirtingus 

lygius. Skaitmeninio prekės ženklo vertės 

matavimas. 

4  2    6 7 

6. Prekės ženklo vertinimas. Prekės 

ženklo vertingumo matavimo rodikliai. 

Skaitmeninio prekės ženklo vertės 

matavimas pagal vartotojo patirtį (angl. 

user experience). Skaitmeninio prekės 

ženklo duomenų rodikliai, jų analizavimas 

ir rekomendacijų pateikimas. Brangiausi 

pasaulio prekių ženklai. Atvejo analizė. 

4  2    6 14 

7. Prekės ženklo vystymas įmonėje. 

Skirtingi prekės ženklo vystymo lygiai: 

vadovo lygmuo, vadybininko lygmuo, 

prekės ženklo kūrėjo lygmuo. Prekės 

ženklo lygmenų suderinamumo valdymas. 

Prekės ženklo vystymo strategijos: 

produkto linijos plėtimas, prekės ženklo 

plėtimas, naujas prekės ženklas, 

konkuruojantis prekės ženklas, susiejimo ir 

kitos prekės ženklo strategijos, prekės 

ženklo bendruomenės. 

3  2    5 7 



8. Skaitmeninis prekės ženklas ir 

marketingas. Prekės ženklas ir jo 

marketingo palaikymas. Piltuvėlio 

pritaikymas, kuriant skaitmeninio prekės 

ženklo strategiją. Skaitmeninio prekės 

ženklo sustiprinimas (angl. boosting). 

Atvejo analizė. Prekės ženklai pasaulyje ir 

Lietuvoje. 

2  2    4 7 

9. Prekės ženklo pozicionavimas. Prekės 

ženklo pozicionavimo alternatyvos: 

funkcinės, simbolinės ir vartotojo patirčių 

(angl. user experiences). Prekės ženklo 

pozicionavimo žemėlapiai ir molekuliniai 

konstruktai. 

2 1 2    5 7 

10. Prekės ženklo valdymas ir prekės 

gyvavimo ciklas. Globalus prekės ženklas. 

2  2    4 7 

11. Prekės ženklo teisiniai apsaugos 

aspektai. Prekės ženklo teisinis 

reguliavimas. Prekės ženklo klastotės. 

Atvejo analizė. 

2      2 

 

7 

Iš viso 3

0 

2 1

6 

   48 82 Literatūros studijos. 

Egzaminas. 

 

Vertinimo 

strategija 

Svoris 

proc. 

Atsiskaitymo 

laikas  

Vertinimo kriterijai 

Aktyvumas 

seminarų metu 

(dalyvavimas 

diskusijose) 

25 
Semestro 

eigoje 

10-8 balai: aktyviai dalyvauja diskusijose, atsako į klausimus, 

formuluoja problemas ir klausimus, teikia kritinių pastabų; 

išsprendžia komandiniame praktiniame projekte priskirtas 

individualias užduotis ir jas pristato. 

7-5 balai: dalyvauja diskusijose, atsako į užduodamus klausimus; 

individualios užduotys atliktos su neesminėmis klaidomis. 

4-0 balo: beveik nedalyvauja diskusijoje; individualios užduotys 

neatliktos arba praleido daugiau nei 1/3 seminarų. 

Studijuojamų 

temų 

pristatymas 

(prezentacijos) 

25 
Semestro 

eigoje 

Mokslinio pagrindimo kokybė (4 balai), surinktos (analizuotos) 

medžiagos (duomenų) išdėstymo nuoseklumas (3 balai), išvadų 

pagrįstumas (3 balai); 

Rašto darbas 

(projektas) 
25 

Semestro 

pabaigoje 

Darbo struktūra ir apimtis: rašto darbo struktūra aiški ir logiška, yra 

visos reikiamos dalys (įvadas, kur pristatoma tema, tikslai, 

uždaviniai, metodai, empirinė medžiaga; 

dėstymas, kur pateikiama empirinės medžiagos analizė ir 

interpretacija; išvados), darbas yra tinkamos apimties (2 balai); 

Analizė ir išvados: analizė labai išsami, išvados pagrįstos, 

formuluojamos remiantis empirine medžiaga (5 balai); jei analizė 

atlikta, bet nėra išsami, išvados ne visada pagrįstos, skiriami 2 balai, 

už paviršutinišką analizę balai neskiriami. 

Rašto darbo stilius ir tyrimo kultūra: tinkamai elgiamasi su šaltiniais 

ir citatomis; formuluotės ir stilius atitinka mokslinio darbo 

reikalavimus (2 balai). 

Recenzija 25 Sesijos metu 
Recenzijos išsamumas (1-5 balai) 

Vertinimo pagrįstumas/ argumentavimas (1-5 balai) 

 

Autorius Leidimo 

metai 

Pavadinimas Periodinio leidinio 

Nr. 

ar leidinio tomas 

Leidimo vieta ir 

leidykla  

ar internetinė nuoroda 

Privalomoji literatūra 

Dieter Georg 

Adlmaier-Herbst, 

Thomas Heinrich 

2015 
 

Building Strong Digital Brands 
  



Musiolik 

Hollis, N.  2013  

The meaningful brand : how 

strong brands make more 

money  

ISBN: 9780230342262  
Palgrave Macmillan: 

New York 

Keller, Kevin 

Lane  
2013  

Strategic brand management : 

building, measuring and 

managing brand equity  

ISBN: 780273779414  Pearson: UK, Harlow 

Kapferer, J. N.  2010  

New Strategic Brand 

Management: Creating and 

Sustaining Brand Equity Long 

Term.  

ISBN: 9780749450854  
Kogan Page: London, 

Philadelphia 

Schmitt B.H., 

Rogers D.L.  
2009  

Handbook on Brand and 

Experience Management 

ISBN: 978184720 

0075 
Edward Elgar Pub 

De Chernatony, 

L.  
2006  

From Brand Vision to Brand 

Evaluation: The strategic 

process of growing and 

strengthening brands.  

ISBN: 9780750667494  
A Butterworth-

Heinemann Title 

Urbanskienė, R., 

Vaitkienė, R.  
2006  Prekės ženklo valdymas  ISBN: 9955250143  Technologija: Kaunas 

Ford K.  2005  

Brands Laid Bare. Using 

Market Research For Evidence 

Based Brand Management.  

ISBN: 0470012838  Wiley: USA 

Papildoma literatūra 

Visser M., 

Sikkenga B., 

Berry M. 

2022 

Digital Marketing 

Fundamentals: from strategy to 

ROI. Second edition. 

ISBN: 9781032067414 

Noordhoff Uitgevers bv, 

Groningen/Utrecht: The 

Netherlands 

Holiday R. 2018 

Skaitmeninė rinkodara: 

naujausių laikų reklamos ir 

pardavimų strategijos 

ISBN: 9786098210071 

Tobulėjimo projektai: 

www.saviugdosknygyna

s.lt  

Cliffton R.  2011  Prekių ženklai ir jų kūrimas.  ISBN: 9789955388388  Alma litera: Vilnius 

Heding T., 

Knudtzen C.F., 

Bjerre M.  

2009  
Brand Management: Research, 

theory and practice.  
ISBN: 9780415443272  

Routledge: London and 

New York 

http://www.irfia.ir/userfi

les/pdf/Brand%20Mana

gement.pdf 

Klimas A.  2009  
Lietuvos prekių ženklai: 

istorija, funkcija, klasifikacija.  
ISBN: 9789955854623  Pegasas: Kaunas 

Hollis N.  2008  

The Global Brand: How to 

Create and Develop Lasting 

Brand Value in the World 

Market.  

ISBN: 9780230606227  St. Martin's Griffin 

Kotler P., 

Pfoertsch W.  

2006  B2B Brand Management.  ISBN: 9783540253600  Springer-Verlag: Berlin 

Heidelberg 

Grant J.  2007  Ženklodara mirė. Tegyvuoja 

ženklodara.  

ISBN: 9789955460572  
Verslo žinios: Vilnius 

Olins W.  2006  Prekės ženklas.  ISBN: 995514145  Mūsų knyga, Vilnius 

 

 


