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STUDIJU DALYKO (MODULIO) APRASAS

Dalyko (modulio) pavadinimas

Kodas

Reklamos projekty valdymas

Déstytojas / a (-ai)

Padalinys (-iai)

Koordinuojantis (-i): Partn.Doc. Jurga Cizikaite

Kitas / a (-i):

Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto Leidybos
ir reklamos bakalauro studijy programy komitetas
Saulétekio al. 9, 503 kab., I rimai, LT-10222 Vilnius

Studijuy pakopa

Dalyko (modulio) tipas

Individualiyjy studijy dalykas

Igyvendinimo forma

Vykdymo laikotarpis Vykdymo kalba (-0s)

Pirmoji (bakalauras)

Pavasario (VI) lietuviy

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai:

Tiriamojo darbo jgtidZiai, reikalingas pasirengimas
studijuoti moksling literatiirg angly kalba

Gretutiniai reikalavimai (jei yra):

Dalyko (modulio) apimtis
kreditais

Visas studento darbo

Savarankisko darbo
valandos

Kontaktinio darbo

Kriivis valandos

5 kreditai

130 val. 32 val. paskaity, 4 val. 78 val.

konsultacijy, 16 val.

pratyby

Dalyko (modulio) tikslas

Ugdomos bendrosios kompetencijos:
Analitinis ir kritiskas mastymas
Kirybiskumas

Gebéjimas dirbti savarankiskai ir grupéje
Tarpasmeniniai ir bendravimo geb¢jimai
Ugdomos dalykinés kompetencijos:

Pamatinés reklamos projekty valdymo teorijos zinios ir gebéjimai taikyti jas profesinéje veikloje,

Esminés reklamos ar kitos komunikacinés veiklos tyrimo bei analizés Zinios bei gebéjimai,

Gebéjimas atlikti prekiniy zenkly reklamos ir kity komunikaciniy produkty bei paslaugy analizés uzduotis
Gebéjimas jvardinti reklamos produktus, perteikti reklaminés komunikacijos informacija, idéjas, jvardinti problemas ir jy

sprendimo biidus.

Dalyko (modulio) studiju rezultatai

Studijuy metodai

Vertinimo metodai

Susipazinti ir suvokti reklamos projekty
valdyma, jvardinti pagrindinius procesus,
suvokti jy pasekmes reklamos kampanijy
kiirimui.

Probleminis déstymas, aktyvaus
mokymosi metodai (grupés diskusija),
savarankiSkos literatiiros studijos.

Vertinama 10 baly. Kaupiamasis
vertinimas, kurj sudaro seminary,
pristatymo ir egzamino rezultatai.

Suformuoti jgiidzius, leidziancius rinkti,
sisteminti ir pateikti bei pristatyti prekés
zenklo reklaminiy projekty analize bei
vystyma.

Aktyvaus mokymosi metodai (grupés
diskusija), analizés ruo§imas ir
pristatymas, savarankiskos literattiros
studijos, projekto ruosimas.

Vertinama 10 baly. Kaupiamasis
vertinimas, kurj sudaro seminary,
pristatymo ir egzamino rezultatai.

Susipazinti su naujaisiais reklamos
kampanijy pavyzdziais, analizuos juos i§
reklaminiy projekty perspektyvos.

Probleminis déstymas, aktyvaus
mokymosi metodai (grupés diskusija),
savaranki$kos literatiiros studijos.

Vertinama 10 baly. Kaupiamasis
vertinimas, kurj sudaro seminary,
pristatymo ir egzamino rezultatai.




Kontaktinio darbo valandos

Savarankisky studijy laikas

ir uZduotys
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Reklama dabartingje verslo terpéje. 4 2 6 12 | Reklama
Reklamos jstatymas, marketingo ir reglamentuojancio
reklamos strategijy planavimas. Reklamos jstatymo studijos,
reguliavimas ir etiniai klausimai https://e-seimas.Irs.It/po
rtal/legal Act/ITAD/TA
IS.106104/asr
praktiné uzduotis.
The Advertising
Handbook
14 skyrius
Reklamos agentiiry rusys, reklamos 4 4 10 | Mokslinés literattiros
agentiiry struktiiros. Agenttiros — uzsakovo studijos, atvejo analizé
santykio procesai The Advertising
Pagrindinés specialybés reklamos versle, juy Handbook
funkcijos bei uzduotys. 5-6 skyriai
Prekeés zenklo kiirimas ir valdymas, prekés | 8 4 12 12 | Mokslinés literattiros
zenklo pozicionavimas ir zinomumas, studijos, grupinis
jvaizdzio formavimas projektas
Strategic ~ Advertising
Management, 8-9
skyriai
Vartotojai ir jy poreikiai. Poreikiy ir 8 4 12 14 | Mokslinés literatiiros
prioritety kitimas, poreikiy tyrimai, studijos, grupinis
vartotojy poreikiy tendencijos, vartotojy projektas
poreikiy ir verslo bei komunikacijos Contemporary
santyKkis. advertising,
5-7 skyriai
Media kanalai, jy planavimas, pasirinkimas | 4 2 6 10 | Mokslinés literatiiros
bei media pirkimai. Media rezultaty studijos, atvejo analizé
ataskaitos Contemporary
advertising,
8-9, 12-16 skyriai
Reklamos uzduotis. Reklaminés uzduoties |4 |4 |4 12 20 | Mokslinés literatiiros
formos paruosimas, pildymas, idéjy studijos, grupinis
generavimas pagal uzduotj. Reklaminé projektas
zinuté. Jos suvokimas ir gebéjimas Contemporary
dekoduoti. [zvalgos, izvalgy paieskos ir advertising, 10-11
formulavimas, jzvalgy pritaikymas skyriai
ISviso | 32 |4 | 16 52 78




Vertinimo strategija

Svoris | Atsiskaitymo
proc. laikas

Vertinimo Kriterijai

Individualus
seminary metu

darbas

10 Seminary metu

2 balai: aktyviai dalyvauja diskusijose, atsako |
klausimus, formuluoja problemas ir klausimus, teikia
kritiniy pastaby; iSsprendzia individualias uzduotis ir
jas pristato.

1 balas: vangiai dalyvauja diskusijose, neargumentuotai
atsako j uzduodamus klausimus; individualios uzduotys
atliktos su esminémis klaidomis.

0 baly: beveik nedalyvauja diskusijoje; individualios
uzduotys neatliktos arba praleido daugiau nei 1/3
seminary.

Praleidus 1/3 seminary be pateisinamos prieZasties
egzamino laikyti neleidziama.

Komandinés uzduotys

40 Seminary metu

Pasirinkty prekiy zenkly reklaminiy projekty analizg,
tiksliniy vartotojy grupiy ir jy poreikiy analizg,
reklamos kampanijos kiirimo uzduo¢iy formulavimas ir
generavimas.

Turi biiti jvertinti Sie darbo aspektai:

Turinys ir aktualumas

Pagrindinés zinutés aiSkumas ir gilumas.

Tikslumas ir suderinimas su uzduoties tikslais.

Turinio atitikimas temai.

Ivertinimas:

4 balai. Puikios Zinios ir analitiniai gebéjimai.

3 balai. Geros Zinios ir gebéjimai, padaryta pora klaidy.
2 balai. Vidutinés Zinios ir gebéjimai, kritinés klaidos.
0-1 balai. Netenkinami minimaliis reikalavimai.
Uzduotys ruo§iamos 4-5 zmoniy grupése. Uzduoties
pristatymo metu dalyvauja visa komanda. Pristatymo
metu nedalyvaujantis studentas uz uzduotj tasky
negauna.

Egzaminas

50 Sesijos metu

Atsitiktinai parinkto konkretaus prekés zenklo analizg,
atsizvelgiant | ankstesnius prekés Zenklo komunikacijos
ir reklamos veiksmus; ekspertinis rinkodaros zinutés,
media priemoniy ir trumpalaikés taktikos veiksmy
parinkimas konkreciai tikslinei auditorijai.
Vertinimas:

5 balai. Puikios Zinios ir gebéjimai.

4 balai. Geros Zzinios ir geb¢jimai, padaryta pora
nekritiniy klaidy.

3 balai. Vidutinés Zinios ir geb¢jimai, keletas kritiniy
klaidy.

2 balai. Prastos zinios ir gebéjimai, kritinés klaidos.
0-1 balai. Netenkinami minimalis reikalavimai.

Autorius (-iai)

Leidimo
metai

Pavadinimas

Periodinio leidinio Nr.

Leidykla ar internetiné
ar leidinio tomas

nuoroda

Privaloma literatiira

William F. Arens,
Michael F.
Weigold

2017

Contemporary advertising
and integrated marketing
communications

McGraw-Hill Education

Sean Brierley,
Jonathan Hardy,
lain Macrury,
Helen Powell

2018

The Advertising
Handbook

Routledge

Larry Percy,

2021

Strategic Advertising

OUP Oxford




Richard Management
Rosenbaum-Elliott
Arnoldas Remeika | 2013 Reklamos kampanijy V3] Socialiniy moksly
kiirimas ir valdymas: kolegija
pazingsniui nuo pradinio
rinkos tyrimo iki
reklamos poveikio
vertinimo
Papildoma literatiira
Wally Olins 2006 On brand : prekés zenklas Miisy knyga
John Grant 2007 Zenklodara mire. Verslo Zinios
Tegyvuoja zenklodara!
David Oglivy 2007 Ogilvy on Advertising Prion Books Ltd
Déstytojos pateikiama

pateikiami jvairiis
straipsniai, vaizdo
medziaga, atvejy
analizés,
internetiniai
Saltiniai ir
nuorodos,
praktiniai
pavyzdziai ir kt.

https://emokymai.vu.lt




