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STUDIJU DALYKO (MODULIO) APRASAS

Dalyko (modulio) pavadinimas

Kodas

Reklamos semiotika

Déstytojas / a (-ai)

Padalinys (-iai)

Koordinuojantis (-i): doc. dr. Sauluté Juzeléniené
Kitas / a (-i):

Kauno fakultetas
Kalby, literatiiros ir vertimo studijy institutas
Muitinés g. 14, Kaunas

Studiju pakopa

Dalyko (modulio) tipas

Pirmoji - x
Antroji

Privalomasis dalykas - x
Pasirenkamasis dalykas
Bendrauniversitetiniy studijy dalykas
Individualiyjy studijy dalykas
Tarpkryptinis dalykas

Igyvendinimo forma

Vykdymo laikotarpis

Vykdymo kalba (-0s)

3 semestras

lietuviy

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai:

Gretutiniai reikalavimai (jei yra):

Visas studento darbo
Kkruvis

Dalyko (modulio) apimtis
kreditais

Savarankisko darbo
valandos

Kontaktinio darbo
valandos

5 125 val.

48 val. 73 val.

Dalyko (modulio) tikslas

Dalyko tikslas studijuoti, kaip Zenklai jgyja ir perduoda tam tikras prasmes. ISugdyti praktinius mokeéjimus taikyti

teorines semiotikos Zinias reklamai kurti ir analizuoti.

Dalyko (modulio) studijy rezultatai

Studiju metodai

Vertinimo metodai

Atpazjsta ir vertina semiotikos
kryptis, santykj su kitomis
disciplinomis. Ismano jvairaus teksto,
hiperteksto, diskurso prasmeés kiirimo
principus.

Diskusija. Literatiiros analizé.
Praktinés uzduotys. Rekomenduojami
skaitiniai. Seminaras. Tradiciné

paskaita.

Egzaminas. Individualus darbas.
Koliokviumas.

Supranta medijy, reklamos ir internet
sociokultiirinius ir lingvistinius
bruozus, turi ziniy apie medijy teorijy
bei metody jvairove.

Literattiros apzvalgos pristatymas.
Praktinés uzduotys. Seminaras.
Tradiciné paskaita.

Egzaminas. Individualus darbas.
Koliokviumas. Kursinis darbas.

Geba apra$yti politiniy, socialiniy ir
ziniasklaidos diskursy funkcionavima,
nustatyti komercinés ir politinés
reklamos kokybe, efektyvumg bei
pagristuma, jvertinti viesyjy rysiy
strategija bei taktika.

Praktinés uzduotys. Rekomenduojami
skaitiniai. Tradiciné paskaita.

Egzaminas. Individualus darbas.
Koliokviumas.




Zino ir supranta reklamos teksto
kompozicija, iSmano stilistinius
reklamos teksty tipus, supranta
reklamos kalbos aktualizacijos biidus.

Seminaras. Problemomis grijstas
mokymas. Tradiciné paskaita.

Egzaminas. Individualus darbas.
Seminaras. Koliokviumas.

ISmano Zenkly teorijos pagrindus,
zodziy funkcijas, Zodzio santykj su
kitais Zenklais. Kritiskai vertina
kognityvinés lingvistikos pasiekimus.

Seminaras. Problemomis grijstas
mokymas. Praktinés uzduotys.
Rekomenduojami skaitiniai.
Tradiciné paskaita.

Egzaminas. Individualus darbas.
Seminaras. Koliokviumas.

Rezultatyviai vykdo pratyby,
seminary bei laboratorinius darbus;
kritiSkai masto, vertina ir
argumentuoja; savarankiskai
studijuoja ir planuoja mokymaosi
procesa; atsako uz savo studijy ir
profesinés veiklos rezultatus.

Informacijos paieskos uzduotis.
Literatiiros analizé. Literatiiros
apzvalgos pristatymas. Praktinés
uzduotys. Problemomis gristas
mokymas. Seminaras. Tradiciné
paskaita.

Egzaminas. Kursinis darbas

Temos

Kontaktinio darbo valandos

Savarankisky studijy laikas
ir uzduotys

Konsultacijos
Laboratoriniai darbai

Seminarai
Praktika

darbas

Savarankiskai
atliekamos uzZduotys

SavarankiSkas darbas

Semiotikos istorija (F. de Sositiras, R.
Bartas, A. J. Greimas) ir svarbiausios

sagvokos. Verbaliniy ir neverbaliniy Zenkly

sistemos.

2 Visas kontaktinis

™ paskaitos
* IPratybos

oo

Pasirinkite vieng
reklamos pavyzdj
(plakata, spaudos
reklamg arba TV/video
klipa) ir aprasykite
verbalinius (tekstas,
sukiai, prekés zenklo
pavadinimas) ir
neverbalinius (spalvos,
vaizdai, garsai, gestai)
elementus.

Modalumas ir reprezentacija.
Paradigminiai ir sintagminiai santykiai.

8 rumpai (200-300
zodziy) paaiskinkite:
Kas yra modalumas
(vaizdo, teksto ar garso
L»tikroviskumo* laipsnis:
nuo dokumentisko iki
fikcinio, nuo neutralaus
iki manipuliatyvaus).
Ka reiskia
reprezentacija (kaip
reklamoje vaizduojama
tikrové, socialinés
grupés, vertybés).

Kas yra paradigminiai
santykiai (pasirinkimas
tarp alternatyviy Zenkly)
ir sintagminiai santykiai
(zenkly jungimas j
reik§mes granding).




Denotacija ir konotacija. Mitas. Mito
struktiira.

Teoriné apZvalga
Trumpai (apie 200-300
zodziy) paaiskinkite:
Denotacijos ir
konotacijos skirtuma
(R. Barthes pozitiriu).
Kas yra mitas reklamos
kontekste (kaip reklama
kuria platesnes
kultirines reikSmes).
Kokie pagrindiniai mito
struktiiros elementai
(pvz., veikéjai,
opozicijos, naratyvas,
vertybés).

Spalvy semiotika reklamoje. Kultiirinés
reik§més ir asociacijos

Pasirinkite viena
reklamos pavyzdj,
kuriame ryskiai
naudojamos spalvos.
Aprasykite denotacing
spalvy reikSmeg.
ISanalizuokite
konotacijas ir kultrinius
aspektus.

Palyginkite, kaip tos
pacios spalvos galéty
biiti interpretuojamos
kitose kultarose.

Konceptualiosios metaforos ir
metonimijos.

Apibudinkite
konceptualiosios
metaforos ir
metonimijos teorijos
pagrindus (200-250
zodziy).

Pasirinkite 2—3 reklamas
ir:

nustatykite, kokia
konceptualioji metafora
jose naudojama;
nurodykite, ar pasitelkta
metonimija;
paaiskinkite, kokj
poveiki auditorijai daro
Sios reikSmés perkélimo
strategijos.

[ Refleksija: kodél
reklamoje tokios figtiros
yra veiksmingos ir kaip
jos formuoja vartotojo
suvokima?

Multimodalinés metaforos ir metonimijos.

rumpai (200-300
zodziy) paaiskinkite:
Kas yra multimodaliné
metafora ir metonimija
(Ch. Forceville
pozilris).

Kaip jos pasireiskia
derinant kelias
semiotines sistemas:
vaizda, teksta, garsg,
judes;.




Kodél multimodalumas
reklamoje stiprina jtaiga.

Kodai. Dekodavimas.

Teoriné jZanga
Trumpai (200-300
zodziy) paaiskinkite:
Kas yra kodai
semiotikoje (ikoniniai,
lingvistiniai, kultiiriniai,
techniniai).

Stiuarto Hallo (Stuart
Hall) kodavimo—
dekodavimo modelis
(dominantiné/hegemonin
¢, opozicing, derybiné
dekodavimo pozicijos).
Kodél reklamoje svarbu
suvokti, kad pranesimas
gali bti skirtingai
interpretuojamas
auditorijos.
https://www.academia.e
du/11328854/Culture M
edia_Language Stuart
Hall

Intertekstualumas. Taikomoji semiotika.
Semiotinés analizés kritika

Teoriné jZanga
Trumpai (250-300
zodziy) apibudinkite:
Intertekstualuma (J.
Kristeva, R. Barthes):
kaip vieni tekstai
reklamoje remiasi Kitais
(citatos, aliuzijos,
parodijos).

Taikomajq semiotika:
kaip semiotiné analizé
pasitelkiama praktikoje
(reklamoje, rinkodaroje,
ziniasklaidoje, politinéje
komunikacijoje).
Semiotinés analizés
kritika: pagrindiniai
priekaistai
(subjektyvumas,
perteklinés
interpretacijos, kultiirinis
konteksto ribotumas).

ruosimasis egzaminui

Savarankiskas Ziniy sisteminimas ir

Paskaity medziagos
analizé. SavarankiSkas
privalomosios ir
papildomosios
literatiiros studijavimas.

IS viso

16 | 2 32

50

73

Pastaba: Ne daugiau kaip 4 kontaktinio darbo valandos gali biiti pakei¢iamos socialiniy partneriy kviestinémis
paskaitomis arba edukacinémis iSvykomis pas socialinius partnerius.

Vertinimo Svoris

Atsiskaitymo

Vertinimo kriterijai



https://www.academia.edu/11328854/Culture_Media_Language_Stuart_Hall
https://www.academia.edu/11328854/Culture_Media_Language_Stuart_Hall
https://www.academia.edu/11328854/Culture_Media_Language_Stuart_Hall
https://www.academia.edu/11328854/Culture_Media_Language_Stuart_Hall

strategija

proc.

laikas

Seminariniai
darbai

20%

Nustatytu laiku
semestro metu

Vertinami $ie aspektai:

1. Pagrindinés tezés formulavimas.
2. Argumentavimas. Oponento argumenty atrémimas.

3. ISsamumas.
4. Rémimasis teoriniais Saltiniais

5. Iliustraciniai pavyzdziai, interpretacija

Kirybiné
uzduotis

30%

Semestro
pabaigoje

Vertinami §ie kiirybinés uzduoties aspektai:

1. Pagrindinés tezés formulavimas.

2. Demonstraciné medziaga.

2. Komunikacija su auditorija.

3. Argumentavimas. Oponento argumenty atrémimas.
4.1déjos naujumas

(132

5, Kirybiskumas, gebéjimas pasitelkti ,,Reklamos semiotikos* Zinias

Kolokviumas

20 %

12 sav.

Studenty zinios ir gebéjimai per koliokviuma vertinami paZymiais
nuo 1 iki 10. Koliokviumas yra paraSytas, jeigu studentas jgijo
daugiau negu 50 proc. dalyko sando aprase ir programoje numatyty
jgyti ziniy ir gebéjimy. Tarpinio vertinimo tvarkarastis nurodomas
dalyko programoje.

Egzaminas

30 %

16 sav.

Studenty zinios ir gebéjimai per egzaming vertinami pazymiais nuo 1
iki 10. Uz dalyka atsiskaityta, jeigu galutinis jvertinimas yra
aukstesnis nei 4.

Pazyméti

Jei leidZziama, pateikti salygas

Neleidziama

X

LeidZiama

Atsiskaitant dalyka eksternu, rengiama esé arba projektas (40
proc.), kuris déstytojui el. pastu (arba jkeliamas | emokymy
aplinka) pateikiamas ne véliau kaip pries 5 d. d. iki egzamino,
ir laikomas egzaminas (60 proc.). Vertinant projektg / esé ir
egzaming, taikomi tokie patys kriterijai, kaip ir studijuojant
dalyka nuosekliai.

DEL DALYKO LAIKYMO EKSTERNU

Pazyméti

Jei leidZziama, pateikti salygas

Neleidziama

X LeidZziama

Atsiskaitant dalykg eksternu, rengiama esé arba projektas (40
proc.), kuris déstytojui el. pastu (arba jkeliamas j emokymy
aplinka) pateikiamas ne véliau kaip prie$ 5 d. d. iki egzamino,
ir latkomas egzaminas (60 proc.). Vertinant projekta / esé ir
egzaming, taikomi tokie patys kriterijai, kaip ir studijuojant
dalyka nuosekliai.

DEL GENERATYVINIO DIRBTINIO INTELEKTO (GDI) JRANKIU (,,CHATGPT* AR KT.)
NAUDOJIMO STUDIJUOJANT DALYKA:

PazZyméti

Jei leidZiama, pateikti salygas, kt.

NeleidZiama

O

Leidziama

GDI galima naudoti tik déstytojai nurodzius, kad vieng ar kitg
uzduot] galima rengti naudojant GDI. Kitu atveju darbas yra
nevertinamas.

Kai uzduotims atlikti leidziama naudotis GDI jrankiais, grieztai
laikytinasi citavimo reikalavimy, numatyty Dirbtinio

intelekto naudojimo Vilniaus universitete gairése

DEL STUDIJU REZULTATU PASIEKIMO PAZANGOS



https://tvs.vu.lt/uploads/DIRBTINIO_INTELEKTO_NAUDOJIMO_VILNIAUS_UNIVERSITETE_GAIR_C4_96_S_docx_5b3c0af96e.pdf
https://tvs.vu.lt/uploads/DIRBTINIO_INTELEKTO_NAUDOJIMO_VILNIAUS_UNIVERSITETE_GAIR_C4_96_S_docx_5b3c0af96e.pdf

Studentui, (1) nuosekliai semestro laikotarpiu per praktinius uZsiémimus (seminarus, pratybas, kt.)
nedemonstruojanc¢iam numatyty dalyko (modulio) studijy rezultaty pasiekimo pazangos ir (2) nejvykdziusiam visy
tarpiniy atsiskaitymy reikalavimy ir uzduociy dalyko aprase numatytu laiku, neleidZiama dalyvauti egzaminy
sesijoje.

Autorius Leidi | Pavadinimas Periodinio Leidimo vieta ir leidykla
mo leidinio Nr. . . .
. ar internetiné nuoroda
metai .
ar leidinio
tomas
Privalomoji literatira
Wong, M. 2019 | A social semiotic approach . Cham: Springer International
to text and image in print and Publishing
digital media
Juzeleniene et al. 2024 | Approaches to Studies in Brill
Multimodality: Rhetoric and | Pragmatics,
Stylistics in Public Discourse | Volume: 22

Beasley, R., & Danesi, M. | 2010 | Persuasive signs: The Walter de Gruyter

semiotics of advertising
(Vol. 4).

Chandler D. 2012 | Semiotics for Beginners Prieiga per interneta:
http://users.aber.ac.uk/dgc/Do
cuments/S4B/sem01.html

Faizan, M. 2019 The role of semiotics in Language in India, 19(2),

advertising: communicative 135-142. Prieiga per

approach. internetg:
http://www.languageinindia.
com/feb2019/faizansemiotics
marketing.pdf

Wong, M. 2019 | A social semiotic approach . Cham: Springer International

to text and image in print and Publishing
digital media

Chandler D. 2012 | Semioatics for Beginners Prieiga per internetg:
http://users.aber.ac.uk/dgc/Do
cuments/S4B/sem01.html

Forceville Ch. 1996 Pictorial Metaphor in Mouton de Gruyter

Advertising
Forceville Ch. 2009 | Multimodal Metaphor Mouton de Gruyter
Forceville Ch. 2008 Metaphor in Pictures and http://muldisc.wordpress.com/
Multimodal Representations 2011/03/17/forceville-
charles-2008-
%E2%80%9Cmetaphor-in-
pictures-and-multimodal-
representations-%E2%80%9D/
Greimas A. J. 1989 Semiotika. Darby rinktiné. Vilnius: Mintis
Struktiiriné semantika. Apie
prasme
Barthes R. 1967 | Elements of Semiology London: Jonathan Cape



https://brill.com/view/serial/SIP
https://brill.com/view/serial/SIP
http://users.aber.ac.uk/dgc/Documents/S4B/sem01.html
http://users.aber.ac.uk/dgc/Documents/S4B/sem01.html
http://users.aber.ac.uk/dgc/Documents/S4B/sem01.html
http://www.languageinindia.com/feb2019/faizansemioticsmarketing.pdf
http://www.languageinindia.com/feb2019/faizansemioticsmarketing.pdf
http://www.languageinindia.com/feb2019/faizansemioticsmarketing.pdf
http://users.aber.ac.uk/dgc/Documents/S4B/sem01.html
http://users.aber.ac.uk/dgc/Documents/S4B/sem01.html
http://users.aber.ac.uk/dgc/Documents/S4B/sem01.html
http://muldisc.wordpress.com/2011/03/17/forceville-charles-2008-%E2%80%9Cmetaphor-in-pictures-and-multimodal-representations-%E2%80%9D/
http://muldisc.wordpress.com/2011/03/17/forceville-charles-2008-%E2%80%9Cmetaphor-in-pictures-and-multimodal-representations-%E2%80%9D/
http://muldisc.wordpress.com/2011/03/17/forceville-charles-2008-%E2%80%9Cmetaphor-in-pictures-and-multimodal-representations-%E2%80%9D/
http://muldisc.wordpress.com/2011/03/17/forceville-charles-2008-%E2%80%9Cmetaphor-in-pictures-and-multimodal-representations-%E2%80%9D/
http://muldisc.wordpress.com/2011/03/17/forceville-charles-2008-%E2%80%9Cmetaphor-in-pictures-and-multimodal-representations-%E2%80%9D/
http://muldisc.wordpress.com/2011/03/17/forceville-charles-2008-%E2%80%9Cmetaphor-in-pictures-and-multimodal-representations-%E2%80%9D/
http://muldisc.wordpress.com/2011/03/17/forceville-charles-2008-%E2%80%9Cmetaphor-in-pictures-and-multimodal-representations-%E2%80%9D/
http://muldisc.wordpress.com/2011/03/17/forceville-charles-2008-%E2%80%9Cmetaphor-in-pictures-and-multimodal-representations-%E2%80%9D/
http://muldisc.wordpress.com/2011/03/17/forceville-charles-2008-%E2%80%9Cmetaphor-in-pictures-and-multimodal-representations-%E2%80%9D/

1998 | Ivadas j komunikacijos Vilnius: Baltos lankos
Fiske J. studijas
Meskys K. 2007 | Kultiira kaip zinia Vilnius: Baltos lankos
1994 | A.J. Greimo centro studijos | T.1.
Semiotika
Eco U. 1979 | A Theory of Semiotics Indiana University Press
Papildoma literatiira
Canetti E. 2003 | Masé ir valdzia Vilnius: Alma littera
Bielinis L. (red.) 2004 | Politika kaip komunikacinis Vilnius: Vilniaus
zaidimas universiteto leidykla
Bourdieu, P. 1991 Language and Symbolic Cambridge: Polity Press.
Power.
Fiske, J. 2008 Populiariosios kultiiros Vilnius: Zara.
supratimas.
Gabrénaité, E.; 2014 Eristinis argumentavimas Nr. 26. Respectus philologicus, 190—
Birzietiené, S. reklamoje. 202.
Interneto prieiga:
http://www.rephi.khf.vu.It/i
mages/26_31/2_5%20Respe
ctus%202014%2026%2831
%29%200nline%20Issn_Bir
zietiene_Gabrenaite.pdf
Gabrénaité, E. 2017 Politiné retorika: vertybinés Nr. 9 Zmogus kalbos erdvéje, 73—
topikos démenys. 85.
Prieiga internete:
http://www.knf.vu.lt/dokume
ntai/failai/konferenciju/ZKE
2017.pdf
Manovich, L. 2009 | Naujyjy medijy kalba. Vilnius: Mene.
Trappel, J.; Meier, W.; 2011 Media in Europe Today. Bristol: Intellect.
D’Haenens, L.; Steemers, Interneto prieioa:
J.; Thomass, B. prieiga.
https://books.google.lt/books
?id=_5GLnaBB60wWC&pg=
PAS&hl=It&source=gbs_sel
ected_pages&cad=3#v=onep
age&q&f=false
Chandler D. 2001 | Semiotics: The Basics Routledge
2006 | Konceptualioji metafora Darbai ir
vertime -
dienos.
Marcinkeviciené R. T.45

Solomon J.

The Signs of Our Time
Masters of Desire: The
Culture of American
Advertising

Prieiga per interneta:

http://www.indiana.edu/~slavi
cgflel0

3/assignments/solomon_readi
ng_l.ht



http://www.knf.vu.lt/dokumentai/failai/konferenciju/ZKE_2017.pdf
http://www.knf.vu.lt/dokumentai/failai/konferenciju/ZKE_2017.pdf
http://www.knf.vu.lt/dokumentai/failai/konferenciju/ZKE_2017.pdf
http://www.indiana.edu/~slavicgf/e103/assignments/solomon_reading_1.html
http://www.indiana.edu/~slavicgf/e103/assignments/solomon_reading_1.html
http://www.indiana.edu/~slavicgf/e103/assignments/solomon_reading_1.html
http://www.indiana.edu/~slavicgf/e103/assignments/solomon_reading_1.html

ml

1989 | Semiotics in Advertising Market Research Society of
Australia
1985 | Semiotics. An Introductory Indiana University Press
Reader
Cepaitiené G. 2007 | Lietuviy kalbos etiketas: Siauliy universiteto leidykla
semantika
ir pragmatika
Oxford: Oxford University
Yule G. 1996 | Pragmatics Press
Humanitariniy moksly
daktaro
Teoriniai performatyvy disertacija, Vilniaus
Zaikauskas E. 2002 | pagrindai universitetas.



http://www.indiana.edu/~slavicgf/e103/assignments/solomon_reading_1.html

