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DALYKO (MODULIO) APRASAS

Dalyko (modulio) pavadinimas Kodas
Rinkodara
Déstytojas (-ai) Padalinys (-iai)
Koordinuojantis: Ieva Vasiliauskiené Ekonomikos ir verslo administravimo fakultetas Saulétekio
Kitas (-i): al. 9, II rimai, LT 10222 Vilnius
Studijy pakopa Dalyko (modulio) tipas
Pirmoji Privalomasis
Igyvendinimo forma Vykdymo laikotarpis Vykdymo kalba (-0s)
Auditoriné Pavasario semestras Lietuviy
Reikalavimai studijuojanc¢iajam
ISankstiniai reikalavimai: Néra.
Dalyko (modulio) Visas studento darbo Kontaktinio darbo Savarankisko darbo
apimtis kreditais kriivis valandos valandos
5 130 48 82

Dalyko (modulio) tikslas ir rezultatai

Supazindinti studentus su pagrindinémis rinkodaros teorijomis ir jy taikymo svarba verslo praktikoje, suformuoti vadybinj
supratima apie vidinius ir i$orinius rinkodaros veiksnius, lemiancius vartotojo elgseng nuo problemos atsiradimo iki prekés
jsigijimo ir vartojimo tam, kad Sios zinios biity panaudojamos formuojant rinkodaros strategijas. Taip pat siekiama
suformuoti zinias ir jgiidzius, buitinus nesudétingam rinkodaros tyrimui atlikti, suformuoti gebéjimus integruoti jvairias

rinkodaros teorijas ] holistinj rinkodaros supratima.

Dalyko (modulio) studijy siekiniai

Studijy metodai

Vertinimo metodai

Gebés vertinti rinkas ir taikyti adekvacias
komunikavimo priemones

Gebés pagrijsti pasirinktg kainodaros
strategija ir nustatyti prekés kaing.

Supras prekiy paskirstymo bidus bei mokés
pasirinkti optimalius prekiy logistikos
kanalus .

Gebés tirti problemas ir daryti sprendimus
rinkodaros srityje, remiantis duomeny bazése
pateikiama informacija

Gebés, atsizvelgiant i vartotojy elgsena
salygojancius veiksnius, priimti pagrjstus verslo
sprendimus

Paskaitos, savarankiskas papildomos

medziagos studijavimas, atvejy
analizé, diskusijos

Testas (klausimai i$ paskaity
bei papildomos medZziagos) ir
individualus darbas, pristatant
individualiai pasirinktos
temos analizg.




Kontaktinio darbo valandos | Savarankisky studijy laikas ir uzduotys
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Ivadiné paskaita: supaZindinimas 2 2 | 2 | Susipazinimas su dalyko programa.
su dalyko objektu, tikslais,
informacijos $altiniais, dalyko
atsiskaitymo tvarka semestro ir
egzamino metu.
1. Rinkodaros samprata. Vartotoju | 2 4 | 8 | Literatdros ir medziagos paskaitoms
elgsena, verté ir problemos studijavimas:
suvokimas - Grewal, Dhruv, Marketing (2018) (1
2 skyrius)
- Seminaro tema: Pasirinkto produkto
vertés suvokimas, formavimas.
2. Rinkodaros aplinka. 2 2 | 4 | Literataros ir medziagos paskaitoms
studijavimas:
Grewal, Dhruv, Marketing (2018) (5
skyrius)
3. Rinkodaros informacija ir 4 | 8 | Literataros ir medziagos paskaitoms
prognozavimas. Rinkodaros studijavimas: Grewal, Dhruv,
tyrimai. Marketing (2018) (10 skyrius)
- Seminaro tema: Pasirinkto produkto
konkurencinés aplinkos analizé
4. Segmentavimas ir tikslinés 4 6 |8 Literataros ir medziagos paskaitoms
rinkos pasirinkimas. studijavimas:
Grewal, Dhruv, Marketing (2018) (9
skyrius)
- Seminary uzduociy teminiy
prane§imy pristatymas. Seminaro tema:
Tikslinés auditorijos pasirinkimas
pasirinktiems preke
5. Preké, paslauga ir prekeés Zenklas | 2 4 | 8 | Literatdros ir medziagos paskaitoms
ir jo valdymas: studijavimas:
- Grewal, Dhruv, Marketing (2018) (11
skyrius)
- Seminaro tema: Prekés Zenklo
kiirimas pasirinktai prekei
6. Naujos prekés koncepcija ir 2 2 | 4 | Literatros ir medziagos paskaitoms

rinkodara:

studijavimas:
- Grewal, Dhruv, Marketing (2018) (12

skyrius)




7. Kaina, kainodaros sprendimai ir
psichologinés kainos samprata:

Literattros ir medziagos paskaitoms
studijavimas:

- Grewal, Dhruv, Marketing (2018) (14
-16 skyriai)

Seminaro tema: Kainos nustatymas
pasirinktai prekei

8.Paskirstymas ir rinkodaros
logistika:

Literataros ir medziagos paskaitoms
studijavimas:
- Grewal, Dhruv, Marketing (2018) (16

skyrius)

9.Rémimas ir rinkodaros
komunikacijos valdymas versle.

Literatiiros ir medziagos paskaitoms
studijavimas:
- Grewal, Dhruv, Marketing (2018) (18

skyrius)

- Seminaro tema: Reklamos preimonés
pasirinktai prekei

10.Asmeninis pardavimas ir
pardavimo skatinimas ir tiesioginé
rinkodara.

Literattros ir medziagos paskaitoms
studijavimas:
- Grewal, Dhruv, Marketing (2018) (20

skyrius)

11.Prekybos centry rinkodara ir
sprendimai.

Literataros ir medziagos paskaitoms
studijavimas:

- Grewal, Dhruv, Marketing (2018) (17
skyrius)

- Seminaro tema: Pardavimo vietos
parinkimas pasirinktai prekei

12.Socialiniy medijuy rinkodara ir
sprendimai

Literattros ir medziagos paskaitoms
studijavimas:

Barker, Barker, Bormann, Roberts,
Zahay ,,Social media marketing: a
strategic approach®, 2nd ed.
-Seminaro tema: Socialiniy tinkly
rinkodara pasirinktai prekei.

13.Tvari rinkodara: socialiné
atsakomybé ir etika:

Literattros ir medziagos paskaitoms
studijavimas:
Grewal, Dhruv, Marketing (2018) (4

skyrius)

14.Santykiy rinkodara.

Literataros ir medziagos paskaitoms
studijavimas:

Grewal, Dhruv, Marketing (2018) (2 -
3 skyriai)

Sheth J.N, Parvatiyar A. “The
evoliution of relationship marketing”,
(1995), International Bussiness Review
Vol. 4. No 4. Pp 307-418

- Seminary uzduociy teminiy
pranes§imy pristatymas. Seminaro tema:
Santykiy rinkodaros strategija
pasirinktam produktui, paslaugai

Grjztamasis rySys / egzamino
rezultaty aptarimas

IS viso

32

16

48

82




Vertinimo strategija

Svoris
proc.

Atsiskaitymo
laikas

Vertinimo kriterijai

Individualus darbas ir
jo pristatymas

50

Viso semestro
metu

Darbo tema suderinama su dalykg déstanciu déstytoju.

Individualus darbas atliekamas rastu rezultatai pristatomi

seminary metu. Individualaus darbo atlikimo lygis vertinamas

vadovaujantis $iais kriterijais (50 proc. lygu auks¢iausiam

jvertinimui — 5):

e Temos aktualumas egzistuojanc¢ioms verslo jmonéms — 12,5
proc.

e  Pristatymas aiSkus ir atsako j temos klausimg — 12,5 proc.

e  Pristatymo medziaga pagrista tiksliais, pamatuojamais
duomenimis — 12,5 proc.

e  Sklandus, aiskus, jtraukiantis pristatymas — 12,5 proc.

Neatsiskaicius individualaus darbo ir jo nepristacius seminary

metu, egzamino laikyti neleidziama.

Egzaminas (testas)

50

Egzaminy
sesijos metu

Egzamino testa sudaro 20 vienodos vertés uzdaro tipo klausimy

(i$ 1-10 temy). Vertinimui yra taikoma 10 baly skalé.

e Teisingo atsakymo verté — 0,25 balai, neteisingo atsakymo
verté — 0 baly;

e Bendra maksimali surinkty baly verté lygi 5.

Galutinis studento Ziniy jvertinimas yra individualaus darbo ir

egzamino baly suma.

Autorius

Leidimo
metai

Pavadinimas

Periodinio
leidinio Nr.
ar leidinio tomas

Leidimo vieta ir leidykla ar
internetiné nuoroda

Privalomoji literatara

Kotler, Amstrong,
Opresnik

2021

Principles of marketing

18 ed. Pearson

Grewal, Levy

2018

Marketing

Sixth ed. New York, NY: McGraw-

Hill Education

McCarthy J.

Perrelaut W.J., Cannot J.P.,

2014

Basic marketing: a
marketing strategy
planning approach/—
19th edition.

19t ed. McGraw-Hill

Higher Education.







