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Kalby, literatiiros ir vertimo studijy institutas

Studiju pakopa

Dalyko (modulio) lygmuo

Dalyko (modulio) tipas

Pirmoji

dalykas

Privalomasis arba individualiyjy studijy

Igyvendinimo forma

Vykdymo laikotarpis

Vykdymo kalba (-os)

Paskaitos ir seminarai

Pavasario sem. (4, 6 sem.)

Lietuviy kalba

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai: néra

| Gretutiniai reikalavimai (jei yra): néra

Dalyko (modulio) apimtis Visas studento darbo Kontaktinio darbo Savarankisko darbo
kreditais kruvis valandos valandos
5 130 52 78

Dalyko (modulio) tikslas: studiju programos ugdomos kompetencijos

Dalyko tikslas — supazindinti studentus su propagandinés komunikacijos teoriniais ir praktiniais aspektais; ugdyti gebéjima

identifikuoti ir analizuoti skirtingo pobiidzio propagandinius
paveikiosios komunikacijos kontekstuose; vertinti diskursg propa,

diskursus;

atpazinti ir dekonstruoti propagandos technikas

andinés informacijos jtaky ir etikos aspektu.

Dalyko (modulio) studijuy siekiniai

Studijy metodai

Vertinimo metodai

Studentai gebés atpazinti propagandinj diskursa, skirtingas
propagandinés komunikacijos formas bei jos sklaidos kanalus;
nusakyti pagrindines propagandinés komunikacijos
charakteristikas; apibrézti ir paaiskinti sudedamasias
propagandinio diskurso dalis.

Studentai gebés analizuoti propagandinj diskursa, propagandos
technikas ir kontekstus, klasifikuoti, interpretuoti ir tirti
dominuojancias propagandos strategijas ir instrumentus.

Studentai gebés taikyti jgytas zinias ir jgtidzius kurdami
paveikyji diskursg (reklama, vieSyjy rySiy strategijas, taip pat
vieSo pri(si)statymo, deryby, debaty, konflikty sprendimo metu)
ir atlikdami nedidelés apimties propagandiniy komunikaty
analizg.

Studentai suvoks propagandinés komunikacijos svarba ir gebés
kritiskai vertinti: jzvelgti lokaliy ir globaliy veiksniy,
tarpkultiiriniy jtaky poveikj komunikacijai; adekvaciai jvertinti
propagandinés komunikacijos privalumus ir trikumus,

korektiskai prognozuoti galimas pasekmes.

Probleminis déstymas, teorinés
literatiros studijos. Seminarai:
propagandiniy diskursy analizé,
atvejo  analizé, interaktyvios
uzduotys, grupinis ir
savarankiSkas darbas.

Egzaminas rastu (atvirojo
ir uzdarojo tipo klausimai
ir  uzduotys), vieSoji
pateiktis, rasto darbas.

Temos |

Kontaktinio darbo valandos

Savarankisky studiju
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1. Ivadiné paskaita. Propagandiné komunikacija: 6 8 Paskaity medziagos
komunikacija, informacija, propaganda ir jy tarpusavio analizé, mokslinés
saveika. ReiSkinio samprata, apibréztys, pagrindinés literatiiros studijos:
savokos, terminijos jvairove. Propagandinés Hailong 2019;
komunikacijos socialiniai, politiniai, ekonominiai, Grigas 2016. Kita
kulttriniai aspektai, tikslai, raidos ir kaitos procesai. literatiira i$
Teigiami ir neigiami reiskinio aspektai. rekomenduojamos
literatiiros saraso.
PasiruoSimas seminaro diskusijai ,,Propagandinés
komunikacijos samprata: atpazinti ir suprasti®. Pa(si)rinkty
atvejy analizé.
2. Propagandinés komunikacijos reiSkinio genezé: 6 8 Paskaity medziagos
paveikumo slinktys nuo informavimo iki jtikinéjimo. analizé, mokslinés
Naujoji propaganda vs. klasikiné propaganda. literatiiros studijos:
Propagandos ir naujyjy medijy saveika. Moderniosios Jones 2021; Jowett
propagandos identifikavimo i§§iikiai. Propagandos ir 2012. Kita literatira
paveikiyjy diskursy niveliacijos procesai. [tikinamoji i$ rekomenduojamos
komunikacija kaip galios jrankis. literatiiros saraso.
Pasiruo§imas seminaro diskusijai ,,Propagandiné
komunikacijos transformacijos: nuo...iki".
3. Propagandinés komunikacijos formavimas ir 2 6 |8 Paskaity medziagos
sudedamieji elementai. Propagandinés komunikacijos analizé, mokslinés
kiirimo technikos, jy universalumas ir pritaikomumas literatiiros studijos:
skirtingo pobiidzio diskursuose. Propagandos techniky Rastrilla 2023. Kita
(pri)taikymas paveikiuosiuose diskursuose: socialingje, literatiira i$
politinéje reklamoje, vieSuosiuose rysiuose, socialiniy rekomenduojamos
medijy komunikacijoje, derybose, debatuose ir kt. literatiiros saraso.
Pasiruosimas seminaro diskusijai ,,Propagandos technikos
X diskurse®.
4. Propagandinés komunikacijos skverbtys 2 6 | 8 | Paskaity medziagos
paveikiuosiuose diskursuose: archetipai, stereotipai, analizé, mokslinés
prietarai, mitai, rezisiira kaip propagandos kiirimo literatiiros studijos:
strategijos. Propagandos klasifikacija pagal tiksling Rastrilla 2023;
auditorija, poveikio laika, informacijos objektyvuma, Jones 2021. Kita
atviruma, aprépti, objekta, galios pobudj ir kt.). literatiira i$
Propagandinés komunikacijos sklaidos kanalai. Adresato rekomenduojamos
itaka paveikiosios komunikacijos formavimui ir sklaida. literatiiros saraso.
Paveikumo salygos ir etapai.
PasiruoSimas seminaro diskusijai: ,,(Tarp)kultiiriniai
stereotipai kaip propagandos instrumentas‘. Pa(si)rinkty
atvejy analizé.
5. Vizualiné propagandiné komunikacija: vaizdo retorikos 2 6 8 Paskaity medziagos
samprata, pagrindinés vizualinés komunikacijos teorijos, analizé, mokslinés
vizualinio rastingumo kompetencijy svarba. Paveikioji literatiiros studijos:
vaizdo komunikacija: verbalinés ir vizualinés raiSkos Becker 2017;
saveika ir konkurencija. Vizualaus turinio analiz¢é ir Russmann,
vertinimas propagandos aspektu. Svensonn 2017.
Kita literattira i$

Pasiruosimas seminaro diskusijai ,,Vizualiosios rekomenduojamos
propagandos sklaida ir technikos®. Pa(si)rinkty atvejy literatiiros saraso.
analiz¢.
6. Reklama kaip propagandinés komunikacijos 2 6 8 Paskaity medziagos




instrumentas. Komercinés, socialinés, religinés, asmeninés analizé, mokslinés

reklamos specifika. Reklamos, viesyjy rysiy ir

literatiiros studijos:

propagandinés komunikacijos santykis, pagrindiniai tikslai Gabrénaite,

ir rezultatai. Socialiniy medijy jtaka paveikumo

Birzietiené 2018.

(trans)formavimui. Savireklamos fenomenas: nuomoniy Kita literattra i$

lyderiai ir jy jtakos ribos.

PasiruoSimas seminaro diskusijai: ,,Paveikumo strategijy
analizé reklamoje*. Pa(si)rinkty atvejy analizé.

rekomenduojamos
literattiros saraso.

7. Propagandos tyrimy tradicijos: istoriniai ir teoriniai 4 2 6 8 Paskaity medziagos
propagandos tyrimai. Propagandinés komunikacijos tyrimo analizé, mokslinés
metodologinés prielaidos. Propagandinio diskurso tyrimo literatiiros studijos:

metodai, duomeny rinkimo ir analizés technikos.

Propagandinés informacijos poveikio analizé.

Jowett 2012,
Henderson, Braun
2016. Kita literattira

Pasiruosimas seminaro diskusijai ,,Propagandinio diskurso i§ rekomenduojamos

X sklaidos ir paveikumo tyrimas®. Atvejy analizg. literatiiros saraso.

8. Propagandinés informacijos poveikio problematika: 4 2 6 8 Paskaity medziagos

indoktrinacija, konflikto imitacija, poreikio inspiracija, analizé, mokslinés
problemos maskuoté, vertybiné krizé. Paveikiosios literatiiros studijos:

komunikacijos santykis su masiy kultiira. Masiy kultiiros Feingold 2016;

fenomenas. Propagandinés komunikacijos santykis su Grigas 2016. Kita
zodzio laisve ir etika. literatiira i$
rekomenduojamos

PasiruoSimas seminaro diskusijai ,,Pozityvils ir negatyviis literatiiros saraso.

propagandinés komunikacijos aspektai“. Propagandinés

komunikacijos atvejy analiz¢ etikos aspektu.

Konsultacijos 2 2

Savarankiskas Ziniy sisteminimas ir ruoSimasis 14 | Paskaity medziagos

egzaminui analizeé.

Savarankiskas
privalomosios ir
rekomenduojamos
literatiiros
studijavimas.

Egzaminas 2

IS viso 32 |2 16 52 | 78

Vertinimo Svoris | Atsiskaitymo Vertinimo Kriterijai

strategija proc. laikas

Viesoji 30 % Nustatytu laiku Vertinama pagal 10 kriterijy. Kiekvieno kriterijaus verté — 1 balas arba 0,5 balo

pateiktis semestro metu (esant daliniam kriterijaus iSpildymui). Vertinami Sie vieSosios pateikties
aspektai:

1. Prisistatymas. Temos pristatymas. Pagrindinés tezés formulavimas.
2. Demonstraciné medziaga.

2. Pasitikéjimas savo jégomis (laikysena, gestai, mimika).

3. Klausytojy sudominimas (komunikacija su auditorija).

4. Argumentavimas. Oponento argumenty atrémimas.

5. Kalbéjimo nuoseklumas (kalbos struktiira).

6. Kalbos kultiira.

7. Stiliaus kultiira.

8. Etika ir etiketas.

10. Balsas, tarsena, loginiai akcentai.

Rasto darbas 30 % Semestro pabaiga | Vertinama pagal 10 kriterijy. Kiekvieno kriterijaus verté — 1 balas arba 0,5 balo
(esant daliniam kriterijaus iSpildymui). Vertinami Sie rasto darbo aspektai:
1.Mokslinés problemos (darbo klausimo), tyrimo tikslo ir pagrindiniy darbo
hipoteziy ar teziy formulavimas.

2. Strukttiros ir tyrimo metody bei technikos pagrjstumas.

3.Balansas tarp faktografinés ar empirinés ir teorinés medziagos. Rasto darbo
autorius turi naudoti problemai aptarti ar tirti tinkancias mokslo sgvokas ir
teorijas bei (arba) metodus.

4.18kelty hipoteziy ar teziy patikrinimo ir patikimumo laipsnis (biitina pagrijsti




tezg).

8. Akademinis stilius.

taisykles).

pagrindinius teiginius (hipotezes, tezes) ar vieng pagrindine laikoma hipotezg¢ ar

5.18vady pagrjstumas (rasto darbas turi atsakyti j klausima, slypintj temos
pavadinime arba iskeltoje problemoje).

6.SavarankiSkumas, naujumas ir originalumas.
7.Déstymo nuoseklumas, logiskumas (rasto darbas turi biiti vientisas jo
sudedamyjy daliy susietumo prasme).

9.Informaciné darbo kultiira (iSnasy, bibliografijos, grafiky, lenteliy sudarymo

10. Citavimo taisykliy laikymasis (moksliné etika).

Egzaminas 40 %

Per sesija

9 balai: 80 — 89 %;
8 balai: 70 — 79 %,
7 balai: 60 — 69 %;
6 balai: 50 — 59%;
5 balai: 40 — 49%,
4 balai: 30 — 39 %;
3 balai: 20 — 29 %;
2 balai: 10 — 19 %j;
1 balas: 1 —9 %;

0 neatsakius né j vieng klausima.

Egzaming sudaro 10 uzduociy (atvirieji ir uzdarieji klausimai bei uzduotys),
kurias reikia atlikti taikant teorines ir praktines iSklausyto kurso Zinias. Atvirieji
klausimai reikalauja vienareik§miy atsakymy, interpretacijos galimybés
sumazinamos iki minimumo. Vertinimas:
10 baly — 90 ir daugiau procenty nuo maksimalaus tasky skaiciaus,

Pastaba: déstytojas, siekdamas jsitikinti, kad rengiant darbg nesinaudota generatyviniais dirbtinio intelekto (DI) jrankiais
(,,ChatGPT* ar kt.) (t. y. rasto darbo turinys néra sugeneruotas DI jrankiy), turi teis¢ uzduoti pasitikslinamyjy klausimy ir, esant
reikalui, keisti ar anuliuoti rasto darbo jvertj. ,,Dirbtinio intelekto naudojimo Vilniaus universitete gairés®, prieiga:

| https:/www.vu.lt/site_files/SPN-54 2024 priedas.pdf

Autorius Leidi | Pavadinimas Periodinio | Leidimo vieta ir leidykla
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