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Reklamos semiotika

Anotacija

Reklamos semiotikos kursas skirtas susipaZzinti su vaizdazodinés ir audiovizualinés reklamos raiska ir
reikSminés logikos ypatumais. Studentai paskaity metu jgis praktiniy reklamos, reklamy grupés arba

reklaminés kampanijos analizés jgiidziy, iSmoks taikyti semiotinés analizés instrumentus.
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MiSri, auditoriné, nuotoliné Rudens (VII) semestras lietuviy

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai: Gretutiniai reikalavimai (jei
tirlamojo darbo jgudZiai, reikalingas pasirengimas studijuoti moksling yra): isklausytas Semiotikos
literatiirg viena i$ labiausiai paplitusiy uzsienio Saliy kalby (angly, kursas

pranciizy, vokieciy).

Dalyko (modulio) Visas studento darbo Kontaktinio darbo Savarankisko darbo
apimtis kreditais kruvis valandos valandos
5 130 val. 52 78 val.

Dalyko (modulio) tikslas: studijy programos ugdomos kompetencijos

Ugdomos bendrosios kompetencijos:
Analitinis ir kritiskas mastymas, kiirybiSkumas, gebéjimas dirbti savarankiskai ir grupéje.

Ugdomos dalykinés kompetencijos:
Pamatinés leidybos bei reklamos teorinés zinios ir gebéjimai taikyti jas profesinéje veikloje.

Esmings leidybos, reklamos ar kitos komunikacinés veiklos tyrimo, planavimo ir vykdymo Zinios bei gebgjimai.




Gebéjimas atlikti leidybos, reklamos ir kity komunikaciniy produkty bei paslaugy kiirimo bei gamybos uzduotis,

vadovauti projektinei veiklai

Gebg¢jimas skleisti leidybos ir reklamos produktus, perteikti informacija, idéjas, jvardinti problemas ir jy
spendimo biidus bendraujant su specialistais bei placigja visuomene.

Supazindinti su reklamos diskurso semiotinés analizés principais, suteikti praktinius reklamos pranesimy

analizés pagrindus.

Dalyko (modulio) studijy siekiniai

Studijuy metodai

Vertinimo metodai

Susipazins su vaizdazodinés ir
audiovizualinés reklamos raiska ir reikSminés
logikos ypatumais.

Probleminis déstymas,
aktyvaus mokymosi
metodai (grupés diskusija),
savarankiskos literatiiros
studijos.

Kaupiamasis vertinimas, kurj
sudaro seminary, rasto darbo ir
kolokviumo rezultatai.

Perpras reklamos diskurso lygmenis
siejancius rysius, skirtingy diskursy derinimag
vienoje reklamoje.

Literatiiros analizé, atvejo
analizé, darbas grupése,
grupés diskusija.

Kaupiamasis vertinimas, kurj
sudaro seminary, rasto darbo ir
kolokviumo rezultatai.

Igis praktiniy reklamos analizés jguidziy.

Tiriamieji metodo (atskiro
atvejo analiz¢), pranesimo
parengimas.

Kaupiamasis vertinimas, kurj
sudaro seminary, rasto darbo ir
kolokviumo rezultatai.

Susipazins su semiotikos disciplina,
semiotinémis sgvokomis ir iSmoks naudotis
semiotiniais analizés instrumentais.

Savarankiskos literatairos
studijos, diskusija.

Kaupiamasis vertinimas, kurj
sudaro seminary, rasto darbo ir
kolokviumo rezultatai.

Kontaktinio darbo valandos Sav?ran!mkvq studijy
laikas ir uzduotys
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Reklamos diskurso specifika Siuolaikinéje | 2 2 |5 Susipazinti su
visuomenéje. Reklamos kaip kalbos samprata: jvadine literatiira,
kalbéjimo biuidas ir turinys. kurioje aptariama
reklamos diskurso
specifika.,
Semiotika: darby
rinktiné, p.8-39.
Semiotikos disciplina ir semiotinio tyrimo 2 2 |5 Susipazinti su
ypatumai. Skirtingos semiotinés mokyklos ir skirtumais tarp
teorijos. Semiotiné Zzenklo samprata. semiotikos
mokykly.
Semiotika: darby
rinktiné, p.43-71.
Analitinis ir generatyvinis takas. Reklaminio | 2 2 4 |5 Susipazinti su
teksto kiirimo ir analizés sampratos. teorine literatiira.
Semiotika: darby
rinktiné, p. 328-348
Reiksmés lygmenys, juy specifika ir tarpusavio | 2 2 4 |5 Susipazinti su
rySiai. literattira ir analiziy
pavyzdziais.
Prasmé anapus
teksto, p. 13-14
Figiiratyvinis ir naratyvinis lygmenys; nuo 2 2 4 |5 Pasirinktos
raiskos priklausomos jy savybés. Reklama kaip reklamos




pasakojimas. figtratyvinio ir
naratyvinio lygmens
semiotinis
aprasymas.
Semiotika: darby
rinktiné, p. 237-265,
p. 266-284

Reklamos diskurso sandara; reklamos rasiy 4 2 6 |5 Skirtingy reklamos

(spausdintinés, video-, audio-, lauko reklamos ir komponenty

kt.) specifika. Jvairiy reklamos diskurso santykiy apraSymas

komponenty (vaizdinio, Zodinio, garsinio) ir analizé.

tarpusavio santykiai, prasminiy efekty

savitumas.

Prekeés zenklas kaip reikSminé visuma, prekés 2 2 4 |5 Prekes zenklo

zenklo sudedamosios dalys, semiotinis prekés vystymosi atvejo

Zenklo tyrimas. analize.

Plastinis reklamos diskurso matmuo, 4 2 6 |5 Pasirinktos

plastinés artikuliacijos ir giliyjy reik§més reklamos  plastinio

lygmeny rysys. lygmens
aprasymas., Str.
Figuratyviné
Semiotika ir plastiné
semiotika

Vaizdazodiniy reklamy specifika ir tyrimas. 4 2 6 |5 Pasirinktos
reklamos  plastinio
lygmens
apraSymas.

Audiovizualiniy reklamy specifika ir tyrimas. 4 2 6 |5 Audiovizualinés
reklamos analizés
pristatymas.

Reklaminé manipuliacija ir jtikingjimas. 2 2 |5 Literattros
apzvalga.
The Discourse of
Advertising, p. 25-
64

Vartotojo jvaizdzio kiirimas reklamoje. 2 2 |5 Vartotojo jvaizdzio
modeliy apras§ymas.

Pasirengimas egzaminui, egzaminas 4 4 | 18 | Parengti
atsiskaitomajj rasto
darba.

IS viso 32 |4 |16 52|78

Vertinimo strategija | Svoris Atsiskaity | Vertinimo Kkriterijai

proc. mo laikas
Darbas per seminarus | 20 Per Vertinama balais skaléje nuo 0 iki 10.
semestra

9-10 baly: aktyviai dalyvauja diskusijose, atsako j
klausimus, formuluoja problemas ir klausimus, teikia kritiniy
pastaby, pateikia pasitilymy, pastebi privalumus.

7-8 balai: dalyvauja diskusijose, atsako j uzduodamus

klausimus.

5-6 balai: pasyviai klausosi diskusijy, retai arba beveik

neatsako j uzduodamus klausimus.




0-4 balai: nedalyvauja diskusijose, beveik neatsako arba
klaidingai atsako j uzduodamus klausimus arba be
pateisinamos priezasties nedalyvavo trijuose seminaruose.

Kolokviumas

20

Kolokviumas vyksta rastu: Vyksta rastu, atsakoma i
klausimus apie semiotineg teorijg ir semiotikos
savokas, jas siejant su praktine reklamy analize.
Vertinama balais skaléje nuo 0 iki 10.

9-10 baly: iSsamiai, detaliai atsako j klausimus, pateikia
pavyzdziy, diskutuoja.

7-8 balai: atsako j uzduodamus klausimus, ta¢iau juose yra
neesminiy klaidy, pateikia pavyzdziy, diskutuoja.

5-6 balai: atsakymuose yra esminiy klaidy, nepateikia
pavyzdziy, sunkiai sekasi diskutuoti arba nediskutuoja
visiskai.

0-4 balai: beveik neatsako arba visiskai klaidingai atsako j
uzduodamus klausimus.

Rasto darbas

60

Darbas vertinamas tik tada, kai atitinka formaliuosius
rasSto darbui keliamus reikalavimus.

Darbo struktiira ir apimtis. Rasto darbo apimtis aiski ir
logiska, yra visos reikiamos dalys (jvadas, kur pristatoma

tema, tikslas, uzdaviniai, metodai, empiriné medZziaga;
déstymas, kur pateikiama empirinés medziagos analiz¢ ir
interpretacija; iSvados), darbas yra reikiamos apimties (1,5
balo).

Analizé ir iSvados. Analiz¢ iSsami, pateikiamos pagristos

iSvados, formuluojamos remiantis empirine medziaga (3,5
balai); analiz¢é atlikta, bet néra iSsami, iSvados ne visada
pagrijstos (2 balai). Jei analizé pavirSutiniska, baly
neskiriama.

Mokslinis stilius ir tyrimo kultira. Tinkamai elgiamasi su
Saltiniais ir citatomis, formuluotés ir stilius atitinka
moksliniam darbui keliamus reikalavimus (1 balas).

Jei studentas nepateikia rasto darbo, jam skiriama 0 baly.
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