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DALYKO (MODULIO) APRASAS

Dalyko (modulio) pavadinimas

Kodas

Reklamos kalba

Déstytojas (-ai)

Padalinys (-iai)

Koordinuojantis: doc. dr. Jurgita Giréiené
Kitas (-i):

Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto
Leidybos ir reklamos bakalauro studijy programy
komitetas, Saulétekio al. 9, 503 kab., I riimai, LT-

10222 Vilnius
Studijy pakopa Dalyko (modulio) tipas
Pirmoji Individualiyjy studijy dalykas
Igyvendinimo forma Vykdymo laikotarpis Vykdymo kalba (-0s)
Auditoriné 111 kursas, VI semestras (pavasario) | Lietuviy

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai:
Neéra.

Gretutiniai reikalavimai (jei yra):
Gebéjimas déstyti mintis rastu ir ZodZiu

Dalyko (modulio)
apimtis kreditais kravis

Visas studento darbo

Kontaktinio darbo
valandos

Savarankisko darbo
valandos

5 130

16 val. paskaity, 4 val.
konsultacijy, 32 val.
seminary.

78

Dalyko (modulio) tikslas

Gebéjimas dirbti ir mokytis savarankiskai, taikant jgytas zZinias praktikoje: gebéjimas organizuoti savo darba
ir mokymasi, pasirenkant tinkamas strategijas uzduotims atlikti; gebéjimas kvalifikuotai atlikti leidybos /
reklamos jmonei budingg specifing su reklamos kalba susijusig veiklg.

Analitinis ir kritinis mgstymas: gebéjimas analizuoti, jZvelgti sasajas ir vertinti informacija (reiskinius,
dalykus, Zzmoniy poelgius ir kt.); gebéjimas atlikti su reklamos kalba susijusiy leidybos ir reklamos kiirimo

darby bei uzduociy ekspertize.

Dalyko (modulio) studijy rezultatai

Studijy metodai

Vertinimo metodai

- gebés rinkti ir sisteminti reikiama
informacija i$ jvairiy Saltiniy (elektroniniy,
spausdintiny ir kt.), naudodamiesi
Siuolaikinémis informacinémis
technologijomis, biblioteka ir kt.

jtraukiamoji paskaita, konkreciy
straipsniy analize, informacijos
sisteminimas, grupés diskusija,
savarankiskas analitiniy ir
kiirybiniy uzduociy atlikimas

darbas per seminarus,
pranesimas, reklamos
kiirimo projektas

- gebés analizuoti reiskinius, jzvelgti
sudétines dalis ir rySius tarp ju;

jtraukiamoji paskaita, konkreciy
straipsniy analizé, informacijos
sisteminimas, grupés diskusija

darbas per seminarus,
reklamos analizé, interviu
su reklamos kiiréjais

- igis ziniy apie lietuviy kalbos sistema ir jos
panaudojima kuriant reklamos teksta,
atsizvelgiant ir j kitakalbe reklama, lietuviy

probleminis déstymas,
jtraukiamoji paskaita, konkreciy
straipsniy analizé, informacijos

darbas per seminarus,
reklamos analizé,
reklamos kiirimo projektas




ir uzsieniy kalby sgveika.

sisteminimas, grupés diskusija,
savarankiskas analitiniy ir
kiirybiniy uzduociy atlikimas

- gebés aprasyti, analizuoti ir aiskinti
lietuviy kalbos reiskinius reklamos aspektu,
vartodami atitinkamg terminijg ir taikydami
atitinkamus metodus, jgis reklamos teksto
rengimo jgidziy.

probleminis déstymas,
jitraukiamoji paskaita, konkreciy
straipsniy analizeé, informacijos
sisteminimas, grupés diskusija,
savarankiskas analitiniy ir
kiirybiniy uzduociy atlikimas

reklamos analizé,
pranesimas, darbas per
seminarus, reklamos
kiirimo projektas

Kontaktinio darbo valandos

Savarankisky studijy
laikas ir uzduotys

[%2]
c
Temos 8 = X § Savarankisky
2| 8 'g 2 S <| 5§ % studlgq laikas ir
=21 35| 8| 2|84 XL d8 g uzduotys
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Reklamos teksto (kalbos) specifika. 4 6 Re.mlantls 'Feotl.ne "
Informavimo ir apeliavimo aspektai, 13 lhu.StruOJanCIa
denotacinis ir konotacinis lygmenys. pragfl.ne reklamlq
Pozityvus / negatyvus reklaminés Zinutés XfD'z&a(%?,kE[Ja)lga
pobitdis, ypa¢ — socialinéje reklamoje. . -
Reklamosi ir leidybos sasajos: leidybos mOdel.l porlc_)m!s
produkty reklama (anotacijos, ?gli?;tr;glsj?célisctlg?
_santraukos, jvertinimai, rekomendacijos funkeija, teksto ir
Ir kt.). vizualumo santykj,
Reklamos teksto santykis su vaizdu, (ne)dermg ir kt.;
garsu. Reklamos teksto ir jo konteksto skaitiniai: 4 (strp.);
svarba reklamos paveikumui pagal 6 (strp.); 7 (strp.);
AIDA modelj. 15 (strp.)
Ivairiatipiy (pagal kanalus ir kt. 3 > 8 Re.rr.uantls FeOKI-ne o
parametrus) reklamy teksto struktiiros Ja IhU:S'[I'U.OJ ancia
ypatumai. Pagrindiniai tradiciniy prak‘El.ne reklam}; .
reklamy struktiriniai elementai: antraste, metd%[{aga,.gmpgmls
paantrasté, pagrindinis tekstas, $tuikis, ?gk?;r:]é\;atl(::(asttlglu
kontakting ir kt. informacija. [vairiatipiy struktiira. ios dali
reklamy struktiiriniy daliy kalbinés Kalbin zrl;gék i kl% ]
raiSkos savitumas. Skaitinqiai' 12} 2 Sk"
6, 1 sk.
Paveikaus reklamos teksto stiliaus 3 6 8 .Re."."a”t's Feotl.ne "
prielaidos. Glaustumas, gyvumas ja iliustruojancia
(adresato Snekamosios kalbos stilistikos pragfl.ne reklamu[.
atitikimas), iSraiSkingumas (netikétumas, Eﬁfb;?%a’tapgomls
ekspresyvumas ir kt.) bei jy sgsajos su duoty/ asirinkt
kalbinés raiskos priemoniy aktualizacija. reklamp teksto &
Taisyklingumas, aiSkumas (kodavimo bendr o stiliaus
tikslumas). Reklamos teksto .E‘” R
charakteristiky jtaka reklamos poveikiui: Ia)svglltzl;irsniqr IIZ ta.ll‘laIS
démesio patraukimui, susidoméjimo kp' tiniai: 1 7" K
iSlaikymui, poreikio sukiirimui ir skartiniai- £, 75K,
veiksmo atlikimui.
Reklamos kalbos aktualizacijos sasajos 3 6 10 Re_njlantls ?eotl_ne o
su kiirybiniu sutrikdymu (creative Ja lhu.S'[I'UOJ ancia
disruption) ir démesio patraukimu bei prak‘51'ne reklamq'
medziaga, aptarti




susidoméjimu reklama. Kiirybinis duoty/pasirinkty
raSymas kaip aktualizacijos prielaida. reklamy kalbos
Aktualizacijos budai ir jy jtaka reklamos aktualizacijos biidus
efektyvumui. Leksikos (metaforos; ir kt.; sukurti
naujadarai; perdirbiniai; slengizmai ir reklamos teksta,
kt.), sintaksés, grafikos ir kt. paremtg konkre¢iu
aktualizacijos budai. einamuoju
aktualizacijos biidu
(grupémis): 1, 6 sk.;
3, sk. Tropai; 2, 1-3
sk.; 6 (strp.)
Rasytinio ir sakytinio (audio- ir 3 6 11| Parengti E ranesimg
audiovizualiuoju formatu) reklamos B ﬁ?smn toli
teksto specifika. Tarsena ir intonacija re ‘?m.os.fe. sto
sakytinéje reklamoje. anal_l zes 1sdestyta!s
teoriniais aspektais
(teksto stilistinis
tipas(ai), struktiira,
jos daliy kalbinés
raiSkos ypatumai ir
kt.) pristatyma ir kt.;
skaitiniai: 3, sk.
Garsas reklamoje; 1,
3 sk.
Adresato svarba reklamai. Adresaty 2 5 12 R? k_Iamos (te.ks.t 0)
tipologija ir kalbinés raiskos priemoniy kurlr_nas_, teorinis
pasirinktis bei jos jtaka reklamos pagrlndlmas I"
) ) A pristatymas
paveikumui. Daugiskaitiniy ir ditoriiai
vienaskaitiniy kreipimosi formy au ' orijal, .
konkurencija ir poveikis. at.mvelglan.t ne.tlk !
vieng svarbiausiy —
adresato — veiksnj,
bet ir j visus per
semestra teoriskai
i8déstytus aspektus
ir kt.;
skaitiniai: 4 (strp.);
5 (strp.)

Galutinis pasirengimo egzamininiam 23

reklamos kiirimo projektui etapas ir

kiirinio analitiné prezentacija.

I§ viso: | 16 32 52 | 78
Vertinimo strategija Svoris | Atsiskaity | Vertinimo kriterijai
proc. mo laikas

Darb.a.ls per seminarus 20 Per visg Uz darbg per seminarus galima surinkti 2 taskus:

(teorijos refleksija, modulj: _ _

diskusijos, praktinés vertina;na 2 taskai: aktyviai dalyvauja diskusijose, tinkamai atsako }

uzduotys: reklamos . klausimus, tinkamai formuluoja mokslo problemas ir

teksto aptarimas bei Jpc;baigoje klausimus auditorijai, tinkamai atlieka praktines uzduotis

kiirimas konkrec¢iu
einamuoju teoriniu
aspektu ir kt.)

(turi biiti tinkamai atlikta ne maziau nei 91% praktiniy
uzduociy).

1 taskas: dalyvauja diskusijoje, tinkamai atsako j
uzduodamus klausimus, tinkamai atlieka praktines
uzduotis (turi biti tinkamai atlikta ne maziau nei 71%
praktiniy uzduocCiy).




0 tasky: lanko seminarus, taciau beveik nedalyvauja
diskusijoje, atlieka maziau nei 71% praktiniy uzduociy.

Visus aspektus apimanti
apibendrinamoyji
pasirinktos reklamos
analizé, integruojanti
reklamos kiiréjy
interviu / viesojo
diskurso apie ja
medziaga, Iir atvejo
analizés pristatymas
auditorijai (dirbama
poromis)

40

Modulio
pabaiga

Uz analizg ir jos pristatyma galima surinkti 4 taskus:

Pasirinktos reklamos teksto analizés iSdéstytais teoriniais
aspektais (teksto stilistinis tipas(ai), struktiira, jos daliy
kalbinés raiSkos ypatumai ir kt.) pristatymas. Vertinamas
iSsamumas, pristatymo tikslumas, gebéjimas teorinius
teiginius pagristi konkreciais pavyzdziais ir kt. Tikrinama,
kaip studentas geba praktiSkai pritaikyti teorines Zinias:
nustatyti reklamos teksto stiliaus tipa, santykj su vaizdu,
i8kirti jos struktirines dalis, jas analizuoti jvairiais
kalbinés raiskos aspektais, jvertinti bendraja teksto
stiliaus kokybe, kalbos priemoniy aktualizacijos
tikslinguma, reklamos kiiréjy pasirinktos adresanto
kreipimosi j adresata strategijos paveikuma ir kt.
Reklamos analizés sintezé su Sios reklamos kiiréjy /
vieSojo diskurso medziaga apie ja.

4 taSkai: atvejo analiz¢é atlikta ir pristatyta tiksliai ir
iSsamiai, be klaidy;

3 taskai: atvejo analizé atlikta ir pristatyta gana tiksliai ir
i§samiai, beveik be klaidy;

2 ta8kai: atvejo analizé atlikta ir pristatyta nepakankamai
i§samiai; klaidy pasitaiko;

1 taskas: atvejo analizé atlikta ir pristatyta neiSsamiai, su
dalykinémis klaidomis.

0 ta8ky: atvejo analizé neatlikta ir nepristatyta.

Reklaminis projektas:
reklamos kiirimas ir jos
bei jos kiirybinio
proceso analitinis
(paremtas viso kurso
medziaga) pristatymas
auditorijai (dirbama
grupémis)

40

Modulio
pabaiga
(egzaminy
sesija)

Uz projekta galima surinkti 4 taskus: reklamos (teksto)
kdrimas, jos teorinis pagrindimas ir pristatymas
auditorijai. Vertinamas gebéjimas suvokti ir generuoti
reklamos tekstg atsizvelgiant | visus per semestra
teoriskai iSdéstytus aspektus.

4 taskai: reklama sukurta ir apraSyta atsizvelgiant j visus
per semestrg teoriskai iSdéstytus aspektus, tinkamai
pristatyta auditorijai, néra dalykiniy klaidy.

3 taskai: reklama sukurta ir aprasyta atsizvelgiant j
dauguma per semestrg teoriskai isdéstyty aspekty, i$
esmés tinkamai pristatyta auditorijai, praktiskai néra
dalykiniy klaidy.

2 taskai: reklama sukurta ir aprasyta atsizvelgiant j
svarbiausius per semestra teoriskai iSdeéstytus aspektus,
gerai pristatyta auditorijai, dalykiniy klaidy pasitaiko.

1 taskas: reklama sukurta ir aprasyta ne visai atsizvelgiant
1 svarbiausius per semestrg teoriskai iSdéstytus aspektus,
nereprezentavyviai pristatyta auditorijai, dalykiniy klaidy
nemazai.

0 tasky: reklama nesukurta, neaprasyta ir nepristatyta
auditorijai.
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