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Savarankisko darbo
valandos
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Dalyko (modulio) tikslas

Siuo dalyku siekiama ugdyti gebéjimus kurti kiirybiska, j klienta orientuotg Zinute, planuoti ir valdyti reklamines
kampanijas tiek tradicinéje, tiek skaitmeninéje medijoje, vertinti kampanijos rezultatus.

Dalyko (modulio) studijy rezultatai

Studiju metodai

Vertinimo metodai

Gebés suprasti reklamos tikslus,
vartotojo poreikius ir sukurti j klientg
orientuotg zinute.

Paskaitos, literattros skaitymas,
atvejy analizé, darbas grupése.

Testas, grupés darbo pristatymas

Gebés sukurti kiirybiskus sprendimus
ir derinti zinute su vaizdo medziaga
jvairiuose reklamos kanaluose.

Paskaitos, literattiros skaitymas,
atvejy analizé, darbas grupése,
rezultaty pristatymas.

Testas, grupés darbo pristatymas

Kuriant reklamos kampanijas gebés
pritaikyti reklamos teorijas, technikas
ir parinkti tinkamas formas.

Paskaitos, literattiros skaitymas,
atvejy analizé, darbas grupése,
rezultaty pristatymas.

Testas, grupés darbo pristatymas

Komandinio darbo principu gebés
suplanuoti reklamos kampanija,
laikotarpj, biudZeta.

Paskaitos, literatiiros skaitymas,
atvejy analizé, darbas grupése,
rezultaty pristatymas.

Testas, grupés darbo pristatymas

Susipazins su reklamos verslo
organizavimu, reklamos agentiiry
veikla, supras kaip koordinuoti
reklamos kampanija ir palaikyti rySius
su klientais.

Paskaitos, literatiiros skaitymas,
atvejy analizé.

Testas
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1. Reklamos jvadas. Reklamos 4 2 6 6 Mokslinés literatiira
istorija ir vartojimo kultira.
Reklamos teorijos ir kiirimo
technikos.

2. Semiotika, reklamy tipai, 4 2 6 10 Moksliné literatiira
auditorijos nustatymas, prekeés Atvejo analizé
zenkly archetipy supratimas. Grupinis darbas

3. PaneSimo strategijy supratimas. 5 2 7 10 | Moksliné literattira
Itaigios zinutés formavimas, Atvejo analizé
vizualizavimas, reklamos Grupinis darbas
apeliacijos buidai. DI pritaikymas
reklamos kiirime.

4. Reklamos komunikacijos kanalai. | 4 2 6 12 Moksliné literatiira,
Reklamos sklaidos kanaly tipai. Atvejo analizé
Tradicinés reklamos — televizija, Grupinis darbas
radijas, lauko reklama, Kinas ir
skaitmeninés — Meta, ,,Google
Display*, YT ir kt.

5. Reklama socialiuose tinkluose. 3 2 5 10 | Moksling literattra
Imoniy ir asmeninio prekés Atvejo analize
zenklo kiirimo pagrindai,
pardavimy komunikacija.

6. Nuomonés formuotojai kaip 3 2 5 6 Moksliné literatiira
reklamos kanalas. Nuomonés Atvejo analizé
formuotojy tipai. Nuomonés
formuotojy rinkodaros vieta
reklamos visumoje ir jtaka prekés
zenklo reklamai.

7. Kirybinés reklamos kampanijos 4 2 6 12 | Moksliné literatira
kiirimas. Kampanijy supratimas. Atvejo analizé
Kampanijos kiirimo etapai, Grupinis darbas
efektyvios reklamos zingsniai

8. Efektyvus kampanijy valdymas. 3 2 5 10 | Moksliné literatoira
Reklamos agentiiry tipai. Atvejo analizé
Reklamos jmoniy struktiira, Grupinis darbas
Sasaja su kitomis jmoniy sritimis.

Darbas su Klientais.
9. Pasirengimas egzaminui. 2 2 6
IS viso | 32 16 48 82
Vertinimo strategija YUl At5|sl§a|tymo Vertinimo kriterijai
proc. laikas
Tarpinis ziniy patikrinimas — | 30 proc. Balandis Uz teisingg atsakyma skiriama 0,5 balo, uz neteisingg —
testas — 20 klausimy. Testas 0 baly, bendras maksimalus jvertinimas — 10 tasky.




apima klausimus i§ 1-5
sando temy.

Testo metu negalima naudotis literatiiros Saltiniais.
Minimalus testo praeinamasis balas — 5.

Grupinis darbas semestro
metu

40 proc.

Geguze

Uzduotis atliekama semestro metu pasiskirscius |
grupes (3-5 Zzmonés). Uzduoties objektas — jmonei X
sukurti reklaming kampanija — nustatyti tikslus,
auditorija, sukurti reklaminés kampanijos zinute,
parinkti tinkamus reklaminius kanalus, sudaryti
biudzeta ir reklamos plang. Vertinimo kriterijai: 10
(puikiai) — i$samus reklamos kampanijos organizavimo
planas, sklandus pristatymas, teisingi atsakymai |
klausimus; 9 (labai gerai) - i$samus reklamos planas su
tik nedideliais netikslumais, gana sklandus darbo
pristatymas, dauguma atsakymy j klausimus teisingi; 8
(gerai) - nedideli reklaminés kampanijos perengimo
triikumai, gana sklandus darbo pristatymas, teisingai
atsakyta ] svarbiausius klausimus; 7 (vidutinis) —
reklamos planas atliktas, tac¢iau analizé negili,
pristatymas netikslus, atsakyta ne j visus pagrindinius
klausimus; 6 (patenkinamai) - reklamos neapima visy
pagrindiniy klausimy, analizé 1€ksta, pristatymas
reik§mingai ydingas, atsakyta tik j kai kuriuos
svarbiausius klausimus; 5 (silpnai) - temos analizé
minimaliai aprépia kai kuriuos esminius klausimus,
pristatymas yra labai ydingas ir j daugelj klausimy
neatsakoma; 4, 3, 2, 1 (nepatenkinama) — temos
analizéje net minimaliai nenagrinéjami pagrindiniai
klausimai, pristatymas turi reik§mingy trikumy, j
dauguma klausimy neatsakoma. Grupéje dalyvaujantys
studentai gauna vienodus balus uz komandiskai atlikta
uzduotj. Jei grupés darbas néra pristatomas gyvai, néra
galimybés laikyti j egzamino. Dalyvauti privaloma
visiems grupés dalyviams.

Egzaminas — testas, kurj
sudaro 40 klausimy.

30 proc.

Birzelis

Teste yra 20 klausimy. Testa sudaro klausimai i§ 1-8
temy. Uz teisingg atsakyma skiriama 0,25 balo, uz
neteisingg — 0 baly, bendras maksimalus jvertinimas —
10 tasky. Galutinis jvertinimas apskai¢iuojamas
susumavus tarpinio ziniy patikrinimo, grupinio darbo,
veiklos ir egzamino balus, atsizvelgiant j kiekvieno
atsiskaitymo procentinj svorj: 92-100 baly: puikiai, 10.
83-91 balas: labai gerai, 9. 74-82 balai: gerai, 8. 65-73
balai: vidutiniskai, 7. 55-64 balai: patenkinamai, 6. 46-
54 balai: silpnai, 5. Maziau nei 46 balai:
nepatenkinamai, minimalis reikalavimai nejvyko, 4, 3,
2, 1. Egzamino metu literattiros Saltiniais naudotis
negalima.

Egzamino laikymo eksternu
strategija

Negalima

Autorius (-iai)

Leidimo
metai

Pavadinimas Nr. ar

Periodinio leidinio . . ap
N Leidykla ar internetiné

nuoroda
tomas

Privaloma literatiira

Larry Percy., Elliott R.

2016

Strategic advertising

management

3 leidimas Oxford University Press

Andrews, Marc; Baaren,
Rickert Bart van; Leeuwen,
Matthijs van

2013

Hidden persuasion : 33
psychological influence

techniques in
advertising

BIS Publishers




Kenneth Clow, Donald
Baack

2021

Integrated Advertising,
Promotion, and
Marketing
Communications,
Global Edition

9 leidimas

Pearson

Papildoma literatiira

Nicholas Holm

2023

Advertising and
consumer society. A
critical introduction

2 leidimas

Routlege

Kevin McTigue, Derek
Rucker

2021

The Creative Brief
Blueprint: Crafting
Strategy That
Generates More
Effective Advertising

BookBaby

Whitney Lehmann

2023

Social Media Theory
and Communications
Practice

Routledge
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