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STUDIJU DALYKO (MODULIO) APRASAS

Dalyko (modulio) pavadinimas Kodas
Reklamos semiotika
Déstytojas / a (-ai) Padalinys
Koordinuojantis (-i): asist. dr. A. Urbanaviciaité- | Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto
Globiené Leidybos ir reklamos bakalauro studijy programos
Kitas / a (-i): dést. prakt. Monika Wolyniec komitetas
Saulétekio al. 9, 503 kab., I riimai, LT-10222 Vilnius
Studiju pakopa Dalyko (modulio) tipas
| (bakalauro) Individualiyjy studijy dalykas
Igyvendinimo forma VWykdymo laikotarpis VWykdymo kalba (-0s)
Auditoriné Pavasario (V1) semestras lietuviy

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai: Gretutiniai reikalavimai (jei
tiriamojo darbo jgtidziai, reikalingas pasirengimas studijuoti moksline yra):

literatiirg viena i§ labiausiai paplitusiy uzsienio $aliy kalby (angly,
pranciizy, vokieciy).

Dalyko (modulio) Visas studento darbo Kontaktinio darbo Savarankisko darbo
apimtis kreditais kriivis valandos valandos

5 130 val. 52 78 val.

Dalyko (modulio) tikslas

Ugdomos bendrosios kompetencijos:

Analitinis ir kritiskas mastymas, kiirybiskumas, gebéjimas dirbti savarankiskai ir grupéje.

Ugdomos dalykinés kompetencijos:

Pamatinés leidybos bei reklamos teorinés zinios ir gebéjimai taikyti jas profesinéje veikloje.

Esminés leidybos, reklamos ar kitos komunikacinés veiklos tyrimo, planavimo ir vykdymo Zinios bei gebéjimai.
Geb¢jimas atlikti leidybos, reklamos ir kity komunikaciniy produkty bei paslaugy kiirimo bei gamybos uzduotis,
vadovauti projektinei veiklai.

Gebéjimas skleisti leidybos ir reklamos produktus, perteikti informacija, idéjas, jvardinti problemas ir jy
spendimo biidus bendraujant su specialistais bei pla¢igja visuomene.

Supazindinti su reklamos diskurso semiotinés analizés principais, suteikti praktinius reklamos pranesimy
analizés pagrindus.

Dalyko (modulio) studijy rezultatai Studijy metodai Vertinimo metodai
Probleminis déstymas,
Susipazins su vaizdazodings ir aktyvaus mokymosi Kaupiamasis vertinimas, kurj
audiovizualinés reklamos raiska ir reikSminés | metodai (grupés diskusija), | sudaro seminary, rasto darbo ir
logikos ypatumais. savarankiSkos literatiros kolokviumo rezultatai.
studijos.




Perpras reklamos diskurso lygmenis
siejancius rysius, skirtingy diskursy derinimg
vienoje reklamoje.

Literataros analizé, atvejo
analizé, darbas grupése,
grupés diskusija.

Kaupiamasis vertinimas, kurj
sudaro seminary, rasto darbo ir
kolokviumo rezultatai.

Igis praktiniy reklamos analizés jgiidziy.

Tiriamieji metodo (atskiro
atvejo analiz¢), praneSimo
parengimas.

Kaupiamasis vertinimas, kurj
sudaro seminary, rasto darbo ir
kolokviumo rezultatai.

Susipazins su semiotikos disciplina,
semiotinémis sgvokomis ir iSmoks naudotis
semiotiniais analiz€s instrumentais.

Savarankiskos literatiiros
studijos, diskusija.

Kaupiamasis vertinimas, kurj
sudaro seminary, rasto darbo ir
kolokviumo rezultatai.

Kontaktinio darbo valandos

SavarankiSky studiju
laikas ir uzduotys
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Reklamos diskurso specifika Siuolaikingje | 2 2 5 Susipazinti su
visuomenéje. Reklamos kaip kalbos samprata: jvadine literatiira,
kalbéjimo biidas ir turinys. kurioje aptariama
reklamos diskurso
specifika.,
Semiotika: darby
rinktiné, p.8-39.
Semiotikos disciplina ir semiotinio tyrimo 2 2 5 Susipazinti su
ypatumai. Skirtingos semiotinés mokyklos ir skirtumais tarp
teorijos. Semiotiné Zenklo samprata. semiotikos
mokykly.
Semiotika: darby
rinktiné, p.43-71.
Analitinis ir generatyvinis takas. Reklaminio | 2 4 5 Susipazinti su
teksto kiirimo ir analizés sampratos. teorine literattira.
Semiotika: darby
rinktiné, p. 328-348
Reik§més lygmenys, jy specifika ir tarpusavio | 2 4 5 Susipazinti su
rysiai. literatiira ir analiziy
pavyzdziais.
Prasmé anapus
teksto, p. 13-14
Figtratyvinis ir naratyvinis lygmenys; nuo 2 4 5 Pasirinktos
raiskos priklausomos jy savybés. Reklama kaip reklamos
pasakojimas. figliratyvinio ir
naratyvinio lygmens
semiotinis
aprasymas.
Semiotika: darby
rinktiné, p. 237-265,
p. 266-284
Reklamos diskurso sandara; reklamos riisiy 4 6 5 Skirtingy reklamos
(spausdintinés, video-, audio-, lauko reklamos ir komponenty
kt.) specifika. Jvairiy reklamos diskurso santykiy apraSymas
komponenty (vaizdinio, zodinio, garsinio) ir analizé.
tarpusavio santykiai, prasminiy efekty
savitumas.
Prekés Zenklas kaip reikSminé visuma, prekés 2 4 5 Prekés Zenklo

zenklo sudedamosios dalys, semiotinis prekés

Vystymosi atvejo




zenklo tyrimas. analizé.
Plastinis reklamos diskurso matmuo, 4 2 6 5 Pasirinktos
plastines artikuliacijos ir giliyjy reikSmes reklamos  plastinio
lygmeny rysys. lygmens
apraSymas., Str.
Figuratyviné
Semiotika ir plastiné
semiotika
Vaizdazodiniy reklamy specifika ir tyrimas. 4 2 6 5 Pasirinktos
reklamos  plastinio
lygmens
apraSymas.
Audiovizualiniy reklamy specifika ir tyrimas. 4 2 6 5 Audiovizualinés
reklamos analizés
pristatymas.
Reklaminé manipuliacija ir jtikinéjimas. 2 2 5 Literattiros
apzvalga.
The Discourse of
Advertising, p. 25-
64
Vartotojo jvaizdzio kiirimas reklamoje. 2 2 5 Vartotojo jvaizdzio
modeliy aprasymas.
Pasirengimas egzaminui, egzaminas 4 4 18 | Parengti
atsiskaitomajj rasto
darba.
ISviso | 32 | 4 16 52 | 78
\ertinimo strategija | Svoris Atsiskaity | Vertinimo kriterijai
proc. mo laikas
Darbas per seminarus | 20 Per Vertinama balais skaléje nuo 0 iki 10.
semestra 9-10 baly: aktyviai dalyvauja diskusijose, atsako |
Klausimus, formuluoja problemas ir klausimus, teikia kritiniy
pastaby, pateikia pasitilymy, pastebi privalumus.
7-8 balai: dalyvauja diskusijose, atsako j uzduodamus
klausimus.
5-6 balai: pasyviai klausosi diskusijy, retai arba beveik
neatsako j uzduodamus klausimus.
0-4 balai: nedalyvauja diskusijose, beveik neatsako arba
klaidingai atsako j uzduodamus klausimus arba be
pateisinamos prieZasties nedalyvavo trijuose seminaruose.
Kolokviumas 20 Kolokviumas vyksta rastu: Vyksta rastu, atsakoma i
klausimus apie semiotine teorijg ir semiotikos
savokas, jas siejant su praktine reklamy analize.
Vertinama balais skaléje nuo 0 iki 10.
9-10 baly: iSsamiai, detaliai atsako j klausimus, pateikia
pavyzdziy, diskutuoja.
7-8 balai: atsako j uzduodamus klausimus, taciau juose yra
neesminiy klaidy, pateikia pavyzdziy, diskutuoja.
5-6 balai: atsakymuose yra esminiy klaidy, nepateikia
pavyzdziy, sunkiai sekasi diskutuoti arba nediskutuoja
visiskai.
0-4 balai: beveik neatsako arba visiSkai klaidingai atsako j
uzduodamus klausimus.
Rasto darbas 60 Darbas vertinamas tik tada, kai atitinka formaliuosius

rasto darbui keliamus reikalavimus.

Darbo struktiira ir apimtis. Rasto darbo apimtis aiski ir
logiska, yra visos reikiamos dalys (jvadas, kur pristatoma
tema, tikslas, uzdaviniai, metodai, empiriné medziaga;




déstymas, kur pateikiama empirinés medziagos analiz¢ ir
interpretacija; iSvados), darbas yra reikiamos apimties (1,5
balo).

Analizé ir iSvados. Analizé iSsami, pateikiamos pagrjstos
iSvados, formuluojamos remiantis empirine medziaga (3,5
balai); analizé atlikta, bet néra iSsami, iSvados ne visada
pagristos (2 balai). Jei analizé pavirSutiniska, baly
neskiriama.

Mokslinis stilius ir tyrimo kultiira. Tinkamai elgiamasi su
Saltiniais ir citatomis, formuluotés ir stilius atitinka
moksliniam darbui keliamus reikalavimus (1 balas).

Jei studentas nepateikia rasto darbo, jam skiriama 0 baly.

Autorius Leidimo Pavadinimas Periodinio Leidykla ar internetiné
metai leidinio Nr. | nuoroda
ar leidinio
tomas
Privalomoji literatiira
Kersyté, N. (sud.) 2007 Kiino rai$ka socialiniame Vilnius: Baltos lankos
ir politiniame diskurse
Greimas, AJ. 2006 Figtratyviné semiotika ir | Baltos lankos | Vilnius: Baltos lankos
plastiné semiotika Nr. 23
Cook, G. 1992 The Discourse of London: Routledge
Advertising
Girourd, j.-C., 1991 Semiotika Baltos lankos | Vilnius: Baltos lankos
Panier, L. Nr. 1
Landowski, E. 2016 Prasmé anapus teksto. Vilnius: Baltos lankos
Sociosemiotinés esé
Greimas, a.J. 1989 Semiotika: darby rinktiné Vilnius: Mintis
Papildoma literatiira
Nastopka K. 2004 Reik§miy poetika Vilnius: Baltos lankos
Lotman, J. 2004 Kulttros semiotika Vilnius: Baltos lankos
Sverdiolas A. (Sud.) | 2022 Algirdas Julius Greimas. Vilnius: Vilniaus
Pokalbiai universiteto biblioteka
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