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STUDIJU DALYKO (MODULIO) APRASAS

Dalyko (modulio) pavadinimas

Kodas

Tarpkultiriné komunikacija

Déstytojas / a (-ai)

Padalinys (-iai)

Koordinuojantis:
vyresnysis lektorius dr. Tomas Bozerocki

Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto
Verslo informacijos vadybos bakalauro studijy
programos komitetas,

Saulétekio al. 9, I rimai, 602 kab., LT-10222 Vilnius

Studiju pakopa

Dalyko (modulio) tipas

Pirmoji

Individualiyjy studijy

Igyvendinimo forma

Vykdymo laikotarpis

Vykdymo kalba (-0s)

Misri: auditoriné ir nuotoliné

Pavasario (Il, VI) semestras

Lietuviy

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai:

| Gretutiniai reikalavimai (jei yra):

Dalyko (modulio)
apimtis kreditais

Visas studento darbo
Kruvis

Kontaktinio darbo
valandos

Savarankisko darbo
valandos

5

130

56

74

Dalyko (modulio) tikslas

Suteikti tarpkulttirinés komunikacijos ziniy ir ugdyti gebéjimus, atitinkancius tarptautinio verslo poreikius,
pristatyti efektyvios komunikacijos ir tarpkultiirinés komunikacijos problemy sprendimo galimybes.

Kurso metu ugdomos bendrosios kompetencijos:

Kritinis mgstymas ir atvirumas naujovéms: kurso metu studentai ne tik susipazins su tarpkultiirine
komunikacija, bet ir mokysis suprasti ir analizuoti aplinka, i§ jvairiy $altiniy gaunamg informacija,
ja kritiskai vertinti, identifikuoti galimas komunikacines problemas ir ieskoti jy sprendimo keliy.
Gebéjimas dirbti savarankiskai bei komandoje — kurso metu studentai rengdamiesi seminarams
turés savarankiskai ir grupémis turés atlikti jvairias uzduotis.

Gebéjimas pristatyti ir argumentuoti savo pozicija, viesai pristatyti surinkta medziagg ar
suformuluotg sprendima.

Kurso metu ugdomos dalykinés kompetencijos:

Gebeés rinkti, analizuoti ir sisteminti informacija, reikalingg tarpkulttirinés komunikacijos
kasdieniniame bendravime supratimui bei vertinimui ir su ja susijusiy problemy identifikavimui.
Gebés rinkti, analizuoti ir sisteminti informacijg, reikalingg kultiirinés specifikos organizacijos
vidaus bei iSorés komunikacijoje supratimui bei vertinimui ir su ja susijusiy problemy
identifikavimui.




- Gebés remdamiesi jgytomis ziniomis kiirybiskai vertinti praktines tarpkultiirinés saveikos
situacijas tiek kasdieninio bendravimo, tiek verslo komunikacijos kontekste bei pasirinkti

tinkamiausius elgesio biidus.

- Zinos ir gebés vertinti kultiirinés specifikos poveikj betarpiskai ir tarpininkaujamai komunikacijai,
numatyti galimas klititis bei jy jveikimo galimybes.

Dalyko (modulio) studiju rezultatai

Studijy metodai

Vertinimo metodai

Gebeés dirbti savarankiskai ir grupéje.

Kirybinés uzduotis

Kirybinés uzduoties
vertinimas

Gebés savarankiskai rinkti ir strukt@iruotai
pateikti temine informacija.

Kirybinés uzduotis

Kirybinés uzduoties
vertinimas

Zinos teorinius tarpkultdirinés ir tarptautinés
komunikacijos ypatumus

Gebés kirybiskai vertinti praktines
tarpkultiirinés komunikacijos situacijas
remiantis jgytomis ziniomis bei pasirinkti
tinkamiausius elgesio biidus.

Zinos ir gebés vertinti kultiirinés specifikos
poveikj betarpiSkai ir tarpininkaujamai
komunikacijai, numatyti galimas klititis bei
jy iveikimo galimybes.

Kontaktinés ir nuotolinés
paskaitos, literatiiros
studijavimas, vaizdo
medziagos analize,
praktiniy uzduociy
atlikimas, diskusijos
seminaro metu

Kirybinés uzduoties
vertinimas

Temos

Kontaktinio darbo valandos

Savarankiskas studiju
laikas ir uZduotys

Konsultacijos
Seminarai

Pratybos
Laboratoriniai darbai
Praktika

Savarankiskai
atliekamos
uzduotys

Savarankiskas darbas

1. Ivadas: dalyko pristatymas.

| Visas kontaktinis darbas

= | Paskaitos

2. Tarptautiné komunikacija. Tarpkultiriné
komunikacija. Kulttira, jos ypatybés, tyrin€jimo
galimybés ir ribos.

[EN
[E

4 Literattaros
studijavimas:
Neuliep J. W.
Intercultural
Communication

A Contextual
Approach. 1 skyrius
p.p. 18-22.

3. Kultiiriniai skirtumai ir jy analizés aspektai.
Kulturiniai vertybiy, taisykliy ir elgesio standarty
skirtumai kaip klititis komunikacijai.

6 Literatiiros
studijavimas:
Neuliep J. W.
Intercultural
Communication

A Contextual
Approach. 2 skyrius
p.p.48-87.




4. Kasdieniné socialiné saveika: socialiné saranga,
aplinkos sutvarkymas, etiketo ir gero elgesio
taisykles.

Literattiros
studijavimas:
Neuliep J. W.
Intercultural
Communication

A Contextual
Approach. 5 skyrius
p.p.170-181.

5. Verbalikos skirtumai kaip klititis tarpkulttirinei
komunikacijai. Kultiros jtaka kalbai. Kalba ir
lytis. Kalba ir priesiskumas.

Literatiros
studijavimas:
Neuliep J. W.
Intercultural
Communication

A Contextual
Approach? skyrius
p.p. 235-256.

6. Neverbalikos  skirtumai  kaip  klidtis
tarpkultiirinei komunikacijai.

Literaturos
studijavimas:
Neuliep J. W.
Intercultural
Communication

A Contextual
Approach. 8 skyrius
p.p.269-303.

7. Kultariniai stereotipai: samprata, turinys,
formavimasis.  Kultlriniy  stereotipy  jtaka
tarpkultiirinei komunikacijai.

Literataros
studijavimas:
Neuliep J. W.
Intercultural
Communication

A Contextual
Approach. 5 skyrius
p.p. 184-193.

8. Sveciavimasis kitoje kultiiroje kaip betarpiska
jos pazinimo galimybé. Kultiirinis turizmas:
kultiros pazinimo galimybés ir apribojimai.
Tarpininkaujamas kultiiros pazinimas.

9. Adaptacija svetimoje kultiiroje: samprata,
proceso etapai, adaptacijos lygiai. Kultiiring
adaptacijg jtakojantys veiksniai.

16

Literaturos
studijavimas:
Neuliep J. W.
Intercultural
Communication
A Contextual
Approach. 12
skyrius
p.p.405-427.

10. Kultiros jtaka verslo komunikacijai.
Kulturiniai vadybos ypatumai.

Literatturos
studijavimas:
Neuliep J. W.
Intercultural
Communication

A Contextual
Approach. 11
skyrius p.p. 375-382

11. Tarptautiné reklama. Kultiiros jtaka reklamai.
Tarptautinés komunikacijos jtaka kultiirai.

Literatiiros
studijavimas:
Internetinis
straipsnis ,,Looking
back at ‘The
Simpsons’ and its
Arab version as
Homer’s odyssey
continues‘




Internetinis
straipsnis :Case
study: How fame
made Snickers'
"You're not you
when you're hungry'
campaign a success.

12. Tarpkultiiriné kompetencija.

13. Baigiamasis susitikimas. Kurso
apibendrinimas

IS viso

24| 8 |24 56 | 74

Svoris
proc.

Vertinimo strategija

Atsiskaity
mo laikas

Vertinimo Kkriterijai

Kirybiné uzduotis 100 %

Semestro
metu

Semestro metu studentai individualiai arba grupése iki 4
asmeny parengia pristatymg apie pasirinkta Lietuvoje
gyvenancig tauting, kultiiring arba religing bendruomeng.
Pristatymo forma studentai pasirenka patys. Tai gali bati: —
rasto darbas (huo 15 iki 20 psl.), i$sami prezentacija
(nemaziau 20 skaidriy), vaizdo siuzetas (nuo 10 iki 15 min),
foto pasakojimas (nemaziau 15 nuotrauky ir pasakojimas).
Taip pat studentai gali pasitlyti bet kokia kitg forma.
Pasirinkta forma ir tema turi biiti suderinta su déstytoju. Jeigu
uzduot; atliks grupé studenty tai uzduoties salygos bus
diferencijuojamos. Todél biitina temg ir atlikimo formata
suderinti su déstytoju. Darbas atliekamas ir pristatomas
seminary metu. Uzduoties tikslas pazinti kitas kultiiras.
Parengtas darbas vertinamas balais:

1. Darbas vertinamas nuo 1 iki 4. Darbas yra neaiskus,
tikslas neapibréztas, triiksta argumentuoty iSvady ir
apibréztos struktiiros.

2. Darbas vertinamas 5. Triksta auk$¢iau nurodyty
elementy, bet darbe yra aiski struktiira, arba yra
sukurtas nenuoseklus pasakojimas.

3. Darbas vertinamas nuo 6 iki 7. Darbe studentas
susitelkia j skirtingus aspektus, kurie sunkiai siejasi
tarpusavyje. Darbas turi aiskiai apibrézta tiksla, bet
darbo struktiira licka neaiski

4. Darbas vertinamas nuo 8 iki 9. Darbo dalys yra
susiejamos ir integruojamos j vieng visumg. Darbas
yra i§samus, bet triiksta pagrjsty i§vady. Darbas taip
pat atitinka visus 1, 2 ir 3 punktuose i§vardytus
kriterijus. Yra sukurtas nuoseklus argumentuotas
pasakojimas.

5. Darbas vertinamas 10, t. y. darbas atitinka visus
auksciau pateiktus kriterijus. Darbo iSvados yra
pagristos ir atliepia iSkeltus tiksla ir uzdavinius.

Leidi
mo
metai

Autorius (-iai)

Pavadinimas

Periodinio

leidinio Nr.

ar leidinio
tomas

Leidimo-vieta-ir Leidykla
ar internetiné nuoroda

Privalomoji literatiira

Neuliep J. W.

2017

Intercultural Communication
A Contextual Approach

London: SAGE Publications

2016

Case study: How fame made
Snickers' "You're not you
when you're hungry'
campaign a success

https://www.campaignlive.c
om/article/case-study-fame-
made-snickers-youre-not-
when-youre-hungry-
campaign-success/1413554




2019

Looking back at ‘The
Simpsons’ and its Arab
version as Homer’s odyssey
continues

https://www.arabnews.com/
node/1602041/art-culture
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