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ISankstiniai reikalavimai:
Literatiiros paie§kos, atrankos ir analizés gebéjimai.

Gretutiniai reikalavimai (jei yra):

Visas studento darbo
Kkruvis

Dalyko (modulio) apimtis
kreditais

Savarankisko darbo
valandos

Kontaktinio darbo
valandos

5 130

48 82

Dalyko (modulio) tikslas

Dalyko tikslas — suteikti ziniy apie informaciniy komunikaciniy technologijy (IKT) raida, komunikacijos kultiira, naujyjy
informaciniy komunikaciniy technologijy taikyma savireklamos procesuose, ugdyti gebéjimus $ias technologijas taikyti
savireklamos ir vieSyjy projekty komunikacijoje remiantis pagarbos Zzmogui, gamtai bei visuomenei Vertybiniais principais.

Dalyko (modulio) studiju rezultatai

Studiju metodai

Vertinimo metodai

Zinos informaciniy komunikaciniy
technologijy raidos tendencijas, gebés
identifikuoti jy bruozus, tipus,
komunikacijos tikslus ir principus.

Zinos naujyjy IKT kultiirg ir kalba;
gebés pazinti ir jvertinti IKT kultiirg
Sivolaikiniame komunikaciniame
pasaulyje.

Gebés planuoti ir jgyvendinti
komunikacijos projektus taikant
naujgsias IKT savireklamos ir vieSyjy
projekty tikslais.

Gebés rengti pristatymus, iSmanys
vaizdo redagavimo programy
pagrindus, gebés rengti nesudétingus
video projektus, atlikti kitus techninius
naujyjy technologijy taikymo darbus.

Gebes efektyviai bendrauti ir
bendradarbiauti, dirbdami
tarpdisciplininése komandose rengiant

Paskaita (tradiciné, interaktyvi),
literatiiros analizé, atvejo analizé,
darbas grupése, diskusija, literatiiros
analizé

Rasto darbas (komunikacijos
Siuolaikinése medijose problemos
pasirinkta tema analiz¢),
pasirinkto komunikacijos Siuolaikinése
medijose atvejo pristatymas, egzaminas
(testas)




komunikacinius projektus bei taikant
skirtingas informacijos paieskos,
atrinkimo, veikly planavimo priemones.

Kontaktinio darbo valandos

Savarankisky studijy laikas ir

uzZduotys
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1. Naujosios informacinés komunikacinés 3 5 Savarankiskos literattiros
technologijos savireklamos, asmeniniy ir studijos (literatiros
visuomeniniy projekty vieSinimo veiklose: paieska, atranka ir
istorija, tendencijos, praktika vartojimo ir studijavimas pasirinkta
visuomenés gerovés kiirimo kontekste. tema)
3 5 PasiruoS§imas  diskusijali
auditorijoje, savarankisky
2. Naujyjy informaciniy komunikaciniy uzduociy rengimas .(.r asto
R, ‘ . darbo, pasirinkto
technologijy istorija, raida, bruozai, jtaka S
. s . -~ o . komunikacijos
visuomenei, galimybés Siuolaikinio pasaulio o o .
. Siuolaikinése medijose
problemy sprendimo kontekste . .
atvejo pristatymo
rengimas, rengimasis
egzaminui)
1 9 15 Savarankiskos uzduoties
3. Naujosios technologijos komunikacinés rengimas (raSto darbo,
technologijos ir marketingas (marketingo pasirinkto  komunikacijos
samprata, naujausios marketingo raidos Siuolaikinése medijose
tendencijos, marketingo strategija ir taktika, atvejo pristatymo
priemonés, tyrimai ir kt.). rengimas, rengimasis
egzaminui)
4 6 10 | Savarankiskos uZduoties
4. Komunikacija naujosiose technologijose: rengimas (rasto darbo,
komunikacijos kultara, etika, principai, pasirinkto  komunikacijos
priemonés, kiirybiSkumas komunikacijos Siuolaikinése medijose
sprendimuose, komunikacijos suvokimas atvejo pristatymo
skirtingose auditorijose. rengimas, rengimasis
egzaminui)
5. Savireklamos ir projekty vieSinimo 1 4 8 15 Savarankiskos uzduoties
panaudojant naujasias technologijas rengimas (raSto darbo,
planavimas (komunikacijos tiksly pasirinkto  komunikacijos
nustatymas, tikslinés auditorijos nustatymas, Siuolaikinése medijose
pozicionavimo koncepcijos sukiirimas, atvejo pristatymo
komunikacijos priemoniy plano parengimas, rengimas, rengimasis
kt.). egzaminui)
3 1 4 8 12 Savarankiskos uzduoties
rengimas (raSto darbo,
6. Savireklama socialiniuose tinkluose: pasirinkto  komunikacijos
komunikacijos su tikslinémis auditorijomis Siuolaikinése medijose
turinio kiirimo ir jo sklaidos technologijos. atvejo pristatymo
rengimas, rengimasis
egzaminui)
. e 2 1 3 6 10 |S kiskos uzduoties
7. Darbas su WordPress tinklaras¢iy sistema. avaraniisks uzduo
rengimas (rasto darbo,

Asmeninio tinklaras¢io projektavimas ir

pasirinkto  komunikacijos




vystymas, SEO, Google Ads, Google My

Business, Google Analytics ir kt.

Siuolaikinése medijose
atvejo pristatymo
rengimas, rengimasis
egzaminui)

8. Turinio monetizacija ir naujosios
technologijos: reklamy talpinimas medijos
kanaluose, perzitry ir paspaudimy rinkimas.

3 5 10 Savarankiskos uzduoties
rengimas (rasto darbo,
pasirinkto  komunikacijos
Siuolaikinése medijose
atvejo pristatymo
rengimas, rengimasis
egzaminui)

IS viso

16 4

28 48 82

Vertinimo strategija

Svoris
proc.

Atsiskaitymo
laikas

Vertinimo kriterijai

Rasto darbas (komunikacijos
Siuolaikinése medijose
problemos pasirinkta tema
analiz¢é)

40

8 savaité

Vertinimo balais reikSmés:

10-9 ISsamiai, logiskai, nuosekliai pristatyta komunikacijos
Siuolaikinése medijose problemos sprendimo eiga, nurodyti 4-5
problemos sprendimo rezultatai, puikiai aprasyta kiek, kokiy
zingsniy yra atlikta, kad buty pasiektas uzduoties tikslas.
Aiskiai argumentuotos problemos sprendimo strategijos,
identifikuoti esminiai konceptai ir sgvokos.

Pateikta logiska ir iSsami refleksija: kas iSmokta, kg galima
panaudoti ateityje, profesinéje veikloje; ka reikéty padaryti, kad
nesikartoty tos pacios klaidos rengiant kita panaSaus pobtudzio
uzduoti, kad biity tobul¢jama; nurodoma, kas dar liko
nezinoma. Darbas struktiiruotas, parasytas taisyklinga lietuviy
kalba, apiformintas pagal reikalavimus.

8-7 I§ dalies i$samiai, logiskai, nuosekliai pristatyta
komunikacijos S$iuolaikinése medijose problemos sprendimo
eiga, nurodyti 2-3 problemos sprendimo rezultatai, gana gerai
aprasyta kiek, kokiy zingsniy yra atlikta, kad bty pasiektas
uzduoties tikslas. I dalies argumentuotos problemos sprendimo
strategijos, identifikuota dauguma esminiy koncepty ir sgvoky,
susijusiy su analizuota problema. Pateikta i$ dalies i$sami ir
logiska refleksija: kas iSmokta, ka galima panaudoti ateityje,
profesingje veikloje; ka reikéty padaryti, kad nesikartoty tos
pacios klaidos rengiant kita panaSaus pobiidzio uzduoti, kad
biity tobulé¢jama; nurodoma, kas dar liko nezinoma. Darbas
gana gerai struktiiruotas, paraSytas i$ dalies taisyklinga lietuviy
kalba, apiformintas i§ esmés pagal reikalavimus.

6-5 Gana skurdziai, nenuosekliai pristatyta komunikacijos
Siuolaikinése medijose problemos sprendimo eiga, nurodyti 1-2
problemos sprendimo rezultatai, menkai aprasyta kiek, kokiy
zingsniy yra atlikta, kad bity pasiektas uzduoties tikslas. Silpnai
argumentuotos problemos sprendimo strategijos, menkai
identifikuoti esminiai konceptai ir sgvokos. Pateikta menkai
iSsami ir logiska refleksija: kas iSmokta, ka galima panaudoti
ateityje, profesinéje veikloje; ka reikéty padaryti, kad
nesikartoty tos pacios klaidos rengiant kita panaSaus pobtudzio
uzduoti, kad biity tobuléjama; nurodoma, kas dar liko
nezinoma. Darbas menkai struktiruotas, yra gramatiniy ir
stiliaus klaidy, apiformintas i§ esmés pagal reikalavimus.

Pasirinkto komunikacijos
Siuolaikinése medijose atvejo
pristatymas

30

15 savaité

Vertinimo balais reik§més:

10-9 Pristatymo logika aiski, nuosekli ir struktfiruota.
Naudojami dalykiniai terminai. Min¢iy déstymas yra logiskai
nuoseklus, teiginiai argumentuoti. Samprotaujama,
pagrindziama, paaiskinama supratimo eiga. Atsakymai |
klausimus yra aiskas, dalykiski ir logiski. Aiskiai ir pakankamai
garsiai kalbama.

Pristatymas atskleidzia temos esmg, analizuojamos problemos
sprendimo argumentus. Pristatymas yra vizualiai efektyvus
(neperkrautas tekstu, naudojamos vaizdinés priemonés).




Naudojamos kiirybiskos auditorijos aktyvinimo ir jtraukimo
priemonés, puikiai palaikomas kontaktas su auditorija,
valdomas pristatymo laikas.

8-7 Pristatymo logika i§ esmés aiski, daugiausia naudojami
dalykiniai terminai. Min¢iy déstymas yra gana nuoseklus.
Atsakymai | dauguma klausimy yra aiskis, dalykiski ir logiski.
Pristatymas atskleidzia temos esm¢, menkai argumentuojamas
problemos sprendimas. Pristatymas i§ dalies yra vizualiai
efektyvus  (neperkrautas tekstu, naudojamos vaizdinés
priemonés, auditorijos aktyvinimo ir jtraukimo priemonés).
Gerai palaikomas kontaktas su auditorija bei valdomas
pristatymo laikas.

6-5 Pristatymo logika néra visiskai aiski, tik i§ dalies nuosekli.
Dominuoja buitiniai  terminai, vengiama argumentuoti.
Samprotaujama, taciau menkai pagrindziama, sunkiai
paaiSkinama supratimo eiga. Atsakymai ] klausimus néra
visiskai aiskis, dalykiski ir logiski. Pristatymas i§ dalies
atskleidzia problemos sprendimo esme¢ ir argumentus.
Pristatymas yra menkai vizualiai efektyvus (perkrautas tekstu,
menkai naudojamos vaizdinés priemonés, auditorijos
aktyvinimo ir jtraukimo priemonés). Vangiai palaikomas
kontaktas su auditorija, nevaldomas pristatymo laikas.

Egzaminas (testas) 30 Egzaminy Testa sudaro 20 uzdaro tipo klausimy. Kiekvieno klausimo
laikymo verté 0,5 balo. Uzskaitomas tik teisingas atsakymas. Galutinis
laikotarpiu egzamino jvertinimas yra apskai¢iuojamas desimtbaléje skaléje
ir priklauso nuo teisingy atsakymy skai¢iaus. Egzaminas
laikomas i$laikytu, kai surenkama ne maziau kaip 5 balai.
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