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STUDIJU DALYKO (MODULIO) APRASAS

Dalyko (modulio) pavadinimas

Kodas

Reklamos vadyba

Déstytojas / a (-ai)

Padalinys (-iai)

Koordinuojantis (-i): dést. prakt. M. Lataitis

Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto
Kirybos komunikacijos bakalauro studijy programos

Kitas / a (-i): komitetas, Saulétekio al. 9, LT-10222, Vilnius
Studijy pakopa Dalyko (modulio) tipas
Pirmoji Individualiyjy studijy dalykas

Igyvendinimo forma

Vykdymo laikotarpis

Vykdymo kalba (-0s)

Auditoriné

111 kursas, VI semestras (pavasario)

lietuviy

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai:

Gretutiniai reikalavimai (jei yra): nusiteikti dalyvauti
paskaitoje jsitraukiant j diskusijas, dirbti komandoje.

Dalyko (modulio) apimtis Visas studento darbo Kontaktinio darbo SavarankiSko darbo
kreditais Kriivis valandos valandos
5 130 34 96

Dalyko (modulio) tikslas

Dalyko (modulio) studijy rezultatai

Studiju metodai

Vertinimo metodai

Gebés tinkamai suplanuoti, parengti ir
igyvendinti reklaming kampanija

Paskaitos

SavarankisSkas darbas

ISmoks planuoti reklaminés
kampanijos tikslus, jgyvendinima,
finansus ir analizuoti rezultatus.

Seminarai ir savarankiSkas darbas

Tarpinis atsiskaitymas




Kontaktinio darbo valandos

SavarankiSky studijy laikas
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reklamos ir vadybos sampratomis.
Nustatyti reklaminés
2. Reklaminés kampanijos eiga, 1 11 2 4 10 kampanijos tikslus, bei
strukttira. Planavimas. Tikslai. planuoti kampanijos
igyvendinimo veiklg.
3. Tikslinés auditorijos ir t(i}lfziertll lglelfili(f)irki}l()tllaei
komunikacijos kanaly 1 1|2 4 10 |. e : J3, be
ivardinimas ivardinti komunikacijos
! kanalus.
4. Reklaminés kampanijos breef o 1111213 7 10 Uzpildyti kampanijos
raSymas. breefa.
Generuoti reklaminés
5. Kirybiniy idéjy generavimas, 5 2| 5 9 30 kampanijos idéjas ir jas
metodai, gerieji pavyzdziai. adaptuoti skirtingiems
kanalams.
6. Reklaminés kampanijos biudzeto 1 11 2 4 12 Sudaryti reklaminés
sudarymas. kampanijos biudZeta.
7. Reklaminés kampanijos Gebéti pristatyti
pardavimas (pitch‘as) ir rezultaty 1 (1|12 5 22 | reklaminés kampanijos
prognoze. idéja.
ISviso | 8 | 2 | 8 | 16 34 96

Vertinimo strategija VTS AtS|sI§a|tymo Vertinimo Kriterijai
proc. laikas
Kelti reklaminés kampanijos tikslus, planuoti
kampanijos eiga, nustatyti tiksling auditorijg ir
Tarpinis atsiskaitymas 30% Semestro metu | identifikuoti tinkamiausius kanalus.
Vertinimas — logika, atitikimas uzduodiai ir paskaity
medZziagai.
Semestro gale / Sukurti rekla.mlnes kampam:]os pristatymo pitcha.
" . Darbas grupése. Forma — pristatymas kolegoms.
Savarankiskas darbas 70% Egzaminy L o Lo o
> Vertinimas — i§samumas, vientisumas, atitikimas
seslijos metu . .- .
paskaity medZiagai.
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