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Dalyko (modulio) pavadinimas lietuviu kalba Kodas
ELEKTRONINIO PRODUKTO MONETIZAVIMO TECHNOLOGIJOS IR
STRATEGIJOS
Déstytojas (—ai) Padalinys (—iai)
Koordinuojantis: doc. dr. Giedrius Romeika Kauno fakulteto
Kitas (—i): — Kalby, literatiiros ir vertimo studijy institutas [

Socialiniy moksly ir taikomosios informatikos institutas

Studiju pakopa Dalyko (modulio) tipas
pirmoji Privalomasis dalykas
antroji [J Pasirenkamasis dalykas [
Bendrauniversiteé¢iy studijy dalykas [
Individualiyjy studijy dalykas
Tarpkryptinis dalykas [J
Igyvendinimo forma Vykdymo laikotarpis Vykdymo kalba (—os)
Auditoriné 3 semestras Lietuviy kalba/ Angly kalba
Reikalavimai studijuojanciajam
ISankstiniai reikalavimai: Gretutiniai reikalavimai (jei yra):
Marketingo pagrindy transformacija elektroninéje erdvéje, -
Elektroninio verslo technologijos, Elektroniniy pardavimy
technologijos ir produkto valdymas
Dalyko (modulio) apimtis Visas studento darbo Kontaktinio darbo valandos Savarankisko darbo
kreditais kruvis valandos
5 130 48 82

Dalyko (modulio) tikslas

suteikti teoriniy ir praktiniy ziniy produkto monetizavimo srityje; ugdyti gebéjimus rinkti ir analizuoti duomenis, planuoti
elektroniniy ir tradiciniy produkty kainodaros valdyma, suprasti elektroniniy produkty monetizavimo strateginiy sprendimy
priémima organizacijoje; suprasti inovatyvias produkto monetizavimo technologijas; ugdyti gebéjimus jvertinti produkto

monetizavimo sprendimy efektyvuma.

Dalyko (modulio) studijy rezultatai Studiju metodai Vertinimo metodai

Zinos ir gebés paaiskinti elektroniniy ir tradiciniy produkty monetizavimo

strategijas bei suvoks jy integravimo j vieninga strategija galimybes bei biidus.

Gebés sisteminti, parinkti bei kritiSkai vertinti produkto monetizavimo biidus,

strategijas ir technologijas. Gebés identifikuoti su kainodara susijusias . . .

problemas ir ieskoti sprendimo biidy. Pask.altos. Pr1st.atymal

Gebés parengti elektroninio produkto monetizavimo projekta. Semlpara1 seminary mefcu

Praktinés uzduotys Parengto projekto

Gebés rinkti ir analizuoti duomenis, susijusius su elektroninio produkto (situacijy analize, vertinimas

monetizavimu, bei vertinti elektroninio produkto monetizavimo technologijy | diskusija, projekto Parengtos

efektyvuma. rengimas) ataskaitos
jvertinimas

Gebés planuoti ir organizuoti savo mokymasi ir darba, atsizvelgdamas j
kintancia aplinka, vykdant asmenines uzduotis ir prisiimtus jsipareigojimus.

Temos Kontaktinio darbo valandos

SavarankiSky studijy laikas ir

uzduotys
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1. Monetizavimo samprata ir ypatumai. | 2 2 5 6

Monetizavimas kaip marketingo
komplekso dalis. Monetizavimo funkcijos.

Susipazinimas su medziaga;
Dalyvavimas diskusijoje.

2. KompleksiSky verslo modeliy
monetizavimas.
Netflix atvejo analizé.

2 6 11 | Mokslinés ir dalykinés
literat@iros analizé;
Temos (-y) pristatymo

3. Produkto monetizavimo strategijos.
Pardavimy  kainodara,  prenumeratos,
reklama, komercinés partnerystés,
produkty paketai, ,,freemium®, etc.

3 7 11 | (prezentacijos) rengimas bei
demonstravimas;

Pasirengimas atvejo analizei bei
dalyvavimas diskusijose;

4. Socialiniy medijy platformy turinio
monetizavimas.

3 7 11 | Rasto darbo (projekto)
parengimas;

5. Produkto monetizavimo technologijos.
SaaS technologijos. Vartotojy aptarnavimo
technologijos. Dirbtinio intelekto
panaudojimas.

2 6 11 | RasSto darbo recenzijos
parengimas.

6. Mikro apmokéjimy technologija (angl.
Micropayment  technology).  Procesai,
saugumas, tendencijos.

7. Skaitmenizavimo ir monetizavimo
ivertinimas panaudojant DMMS
(Digitalization Maturity and Monetization
Score)

8. Produkto monetizavimo strategijy ir
technologiju apribojimai.

IS viso

30 0 | 18 48 82

Pastaba: ne daugiau kaip 4 kontaktinio darbo val. gali biiti pakei¢iamos socialiniy partneriy kviestinémis paskaitomis arba
edukacinémis iSvykomis pas socialinius partnerius.

Vertinimo Svoris | Atsiskaitymo | Vertinimo kriterijai
strategija proc. | laikas
Galutinis 100 % | Sesijos metu Apskaiéiuojamas kaupiamasis balas: GV=0.25*A+0.25*P+0.25*PR+0.25*R

vertinimas -GV

Aktyvumas N Semestro
4 25% o
seminary metu- A eigoje

2,5-2 balai: aktyviai dalyvauja diskusijose, atsako j klausimus, formuluoja
problemas ir klausimus, teikia kritiniy pastaby; iSsprendzia komandiniame
praktiniame projekte priskirtas individualias uzduotis ir jas pristato.

1,75-1,25 balo: dalyvauja diskusijose, atsako j uzduodamus klausimus;
individualios uzduotys atliktos su neesminémis klaidomis.

1-0 balo: beveik nedalyvauja diskusijoje; individualios uzduotys neatliktos arba
praleido daugiau nei 1/3 seminary.

Studijuojamy
temy pristatymas | 25%
(prezentacijos)- P

Semestro
eigoje

mokslinio pagrindimo kokybé (1 balas), surinktos (analizuotos)

medziagos (duomeny) iSdéstymo nuoseklumas (0,5 balo), i§vady pagristumas
(1 balas);

Dirbtinio intelekto jrankiai gali biiti naudojami prezentacijos (P) vizualy,
dizaino elementy kiirimui bei teksto gramatiniy aspekty korekcijoms, nurodant
tai darbo aprase.

DI jrankiai negali biiti naudojami teksto turinio, jzvalgy ir iSvady generavimui.

Rasto darbas 259 Semestro
(projektas)-PR ° pabaigoje

darbo struktiira ir apimtis: rasto darbo strukttra aiski ir logiska, yra visos
reikiamos dalys (ivadas, kur pristatoma tema, tikslai, uzdaviniai, metodai,
empiriné medziaga;

déstymas, kur pateikiama empirinés medziagos analizé ir interpretacija;
iSvados), darbas yra tinkamos apimties (0,5 balo);

Analizé ir i8vados: analizé labai i$sami, i8vados pagristos, formuluojamos
remiantis empirine medziaga (1 balas); jei analizé atlikta, bet néra i§sami,
iSvados ne visada pagrijstos, skiriami 0,5 balo, uz pavirSutiniska analiz¢ balai
neskiriami.




balo).

Rasto darbo stilius ir tyrimo kultlra: tinkamai elgiamasi su Saltiniais ir
citatomis; formuluotés ir stilius atitinka mokslinio darbo reikalavimus (0,5

Dirbtinio intelekto jrankiai gali biiti naudojami rasto darbo ataskaitos (PR)

vizualy, dizaino elementy kiirimui bei teksto gramatiniy aspekty korekcijoms,
nurodant tai darbo aprase
DI jrankiai negali biiti naudojami teksto turinio, jzvalgy ir iSvady generavimui.

Rasto darbo
recenzijos

parengimas-R

25%

Sesijos metu ..
Recenzijos

draudZiama.

Recenzijos i§samumas (0-2,5 balai)
Vertinimo pagristumas/ argumentavimas (0-2,5 balai)
(R) rengimo metu dirbtinio intelekto jrankiais

naudotis

DEL DALYKO LAIKYMO EKSTERNU

Pazyméti

Jei leidZiama, pateikti salygas

NeleidZziama

|

‘ LeidZiama | O

DEL GENERATYVINIO DIRBTINIO INTELEKTO

STUDIJUOJANT DALYKA:

(GDI) [RANKIU (,,CHATGPT* AR KT.) NAUDOJIMO

Pazymeéti

Jei leidZiama, pateikti sglygas

Neleidziama

a

LeidZiama

GDI galima naudoti tik déstytojai nurodzius, kad vieng ar kitg uzduotj galima
rengti naudojant GDI. Kitu atveju darbas yra nevertinamas.

Teoriniy ir praktiniy atsiskaitymy vertinimo metu nustac¢ius galimai netinkama
DI naudojimo atveji, déstytojas gali pateikti studentui papildomus kontrolinius
ziniy patikrinimo klausimus, skirtus atsakyti zodziu.

Kai uzduotims atlikti leidziama naudotis GDI jrankiais, grieztai laikytinasi
citavimo reikalavimy, numatyty Dirbtinio intelekto naudojimo Vilniaus

universitete gairése

DEL STUDIJU REZULTATU PASIEKIMO PAZANGOS
Studentui, (1) nuosekliai semestro laikotarpiu per praktinius uzsiémimus (seminarus, pratybas, kt.) nedemonstruojanciam

numatyty dalyko (modulio) studijy rezultaty pasiekimo pazangos ir (2) nejvykdziusiam visy tarpiniy atsiskaitymy reikalavimy
ir uzduociy dalyko aprase numatytu laiku, neleidziama dalyvauti egzaminy sesijoje.

Autorius Leidimo | Pavadinimas Periodinio leidinio Leidimo vieta ir leidykla
metai Nr. ar internetiné nuoroda
ar leidinio tomas
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