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Studiju pakopa

Dalyko (modulio) tipas

Pirmoji

Individualiyjy studijy dalykas

Igyvendinimo forma

Vykdymo laikotarpis

Vykdymo kalba (-0s)

Auditoriné

Trecias kursas, V semestras (rudens)

Lietuviy

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai:
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Dalyko (modulio) apimtis
kreditais

Visas studento darbo

krivis

Kontaktinio darbo
valandos

Savarankisko darbo
valandos
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130 36
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Dalyko (modulio) tikslas

Socialiniy medijy kiirybinés, strateginés ir analitinés zinios, padés vykdyti socialiniy medijy kampanijas leidybos

organizacijose

Dalyko (modulio) studijy rezultatai

Studiju metodai

Vertinimo metodai

gebés kritiskai ir analitiSkai vertinti
ivairaus pobiidzio leidybos
organizacijy komunikacija
interaktyviose medijose

Probleminés déstymas, aktyvaus
mokymosi metodai (grupés diskusija,
atvejy analiz¢), grupinis darbas,
praktinés uzduotys, kolegy
pristatymy vertinimas, savarankiskas
nurodytos literatiiros studijavimas

Kaupiamasis vertinimas, kurj
sudaro seminary uzduociy
atlikimas ir egzamino rezultatai,
savarankiSkas nurodytos literatiiros
studijavimas.

gebés savarankiskai rengti ir
praktiskai jgyvendinti leidybos
komunikacijos kampanijas socialinése
medijose

Probleminés déstymas, aktyvaus
mokymosi metodai (grupés diskusija,
atvejy analiz¢), grupinis darbas,
kolegy pristatymy vertinimas,
praktinés uzduotys, savarankiskas
nurodytos literattiros studijavimas

Kaupiamasis vertinimas, kurj
sudaro seminary uzduociy
atlikimas bei egzamino rezultatai,
savarankiSkas nurodytos literatiiros
studijavimas.

zinos ir gebés taikyti pagrindinius
darbo su auditorijomis socialiniuose
tinkluose principus

Probleminés déstymas, aktyvaus
mokymosi metodai (grupés diskusija,
atvejy analiz¢), grupinis darbas,
praktinés uzduotys, kolegy
pristatymy vertinimas, savarankiskas
nurodytos literatiiros studijavimas

Kaupiamasis vertinimas, kurj
sudaro seminary uzduociy
atlikimas ir egzamino rezultatai,
savarankiSkas nurodytos literatiiros
studijavimas.
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1. Pazintis su kursu. Kurso sandaros, 2 2
studijy ir vertinimo metody, vertinimo
strategijos ir kriterijy, seminary uzduociy ir
pagrindinés literatliros pristatymas.
2. Socialinés medijos ir leidéjy potencialios | 2 2 4 10 | Praktiné uzduotis,
auditorijos kiirimas diskusija grupéje
Literatiiros
studijavimas
Johnson, M.
J., p. 98-
114; Johnson, M.J.&
Simpson, H.A., p. 133—
147
3. Socialinés medijos ir autorius 2 2 4 18 | Bidilica, M. 6 Effective
Ways to Build an Author
Brand; Johnson, M.J.&
Simpson, H.A., p. 7-16;
Johnson, M. J., p. 147—
156
4. Socialinés medijos ir leidéjas 2 4 6 19 | Johnson, M. J., p. 33—
60,
Johnson, M.J.&
Simpson, H.A., p. 17—
38
5. Turinio rinkodaros principy taikymas 2 2 4 12 | Praktiniy uzduociy
leidybos produkty reklamoje atlikimas seminary
metu, kity studenty
darby komentavimas
6. Socialiniy medijy jvairove ir knygy 2 2 4 12 | Praktiniy uzduociy
rinka. Auditorijos kiirimas pasirinktame atlikimas seminary
socialiniame tinkle metu, kity studenty
darby komentavimas
7. DI jrankiy taikymas vaizdo ir teksto 2 2 4 12 | Praktiniy uzduociy
generavimui. Geroji praktika. atlikimas seminary
metu, kity studenty
darby komentavimas
8. Socialiniy medijy psichologija. Socialiné | 2 2 4 11 | Literatiiros studijavimas
medija kity medijy revoliucijy kontekste. (N. Carr. Seklumos, p.
Vartotojy elgsena. Socialinés medijos ir 9-52). pateikéiy kiirimas
kognityviniai gebéjimai. ir pristatymas
Pasiekty rezultaty aptarimas 2 2
Pasirengimas egzaminui 2 2
ISviso | 16 [ 4 | 16 36 94
Svoris | Atsiskaitymo

Vertinimo strategija
proc.

laikas

Vertinimo Kriterijai

60 %

Semestro metu

Tinkamas seminary darby atlikimas, aktyvus




Darbas auditorijoje seminary dalyvavimas diskusijose, probleminiy, diskusiniy
metu, praktiniy uzduociy klausimy formulavimas, kritiSkas kolegy pristatymy
atlikimas vertinimas, i8samiy ir pagrjsty iSvady formulavimas.
Semestro pabaigoje suminiu balu vertinamos seminary
metu atliktos savarankiskos uzduotys ir dalyvavimas
seminaruose.
6 balai — dalyvavimas visuose seminaruose, visos
uzduotys atliktos puikiai, aktyvus dalyvavimas
diskusijose, probleminiy klausimy formulavimas,
kritinis kolegy pristatymy vertinimas.
5 balai — dalyvavimas 7 seminaruose, uzduo¢iy
atlikimas, aktyvus dalyvavimas diskusijose,
probleminiy klausimy formulavimas, kritinis kolegy
pristatymy vertinimas.
4 balai — dalyvavimas 6 seminaruose, uzduo¢iy
atlikimas, aktyvus dalyvavimas diskusijose,
probleminiy klausimy formulavimas, kritinis kolegy
pristatymy vertinimas.
3 balai - dalyvavimas 5 seminaruose, uzduoéiy
atlikimas, aktyvus dalyvavimas diskusijose,
probleminiy klausimy formulavimas, kritinis kolegy
pristatymy vertinimas.
2 balai — dalyvavimas 4 seminaruose, uzduociy
atlikimas, aktyvus dalyvavimas, probleminiy klausimy
formulavimas, kritinis kolegy pristatymy vertinimas.
1 balas — dalyvavimas 3 seminaruose, uzduo¢iy
atlikimas, aktyvus dalyvavimas, probleminiy klausimy
formulavimas, kritinis kolegy pristatymy vertinimas.
0 baly — dalyvavimas maziau nei 3 seminaruose.
Atsiskaitymai kitu laiku, nei numatyta, nevykdomi.
Surinkus 0 baly egzamino laikyti neleidziama.
Egzaminas 40 % Sesijos metu | Egzamino testg sudaro 20 uzdaro ir atviro tipo
klausimy. Egzaminas islaikytas surinkus nemaziau 5
balus.
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MAE KIM, 2026 Social Media Campaigns Routledge
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Shaping the Printed Word
JOHNSON, 2022 Social Media Marketing Routledge
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