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Dalyko (modulio) pavadinimas

Kodas

Skaitmeniné rinkodara

Déstytojas (-ai)

Padalinys (-iai)

Koordinuojantis: lektoré Eglé Ramoskaité

Ekonomikos ir verslo administravimo fakultetas
Saulétekio al. 9, II ramai, LT 10222 Vilnius

Studijy pakopa

Dalyko (modulio) tipas

Pirmoji

Privalomasis / Individualiyjy studijy pasirenkamasis

Igyvendinimo forma

Vykdymo laikotarpis

Vykdymo kalba (-0s)

Auditoriné

Pavasario semestras

Lietuviy

Reikalavimai studijuojanciajam

Isankstiniai reikalavimai: Rinkodaros pagrindai, vadyba, globalus verslas

Dalyko (modulio) apimtis
kreditais Kkriivis

Visas studento darbo

Kontaktinio darbo
valandos

Savarankisko darbo
valandos

5 130

48

82

Dalyko (modulio) tikslas: studiju programos ugdomos kompetencijos

Siuo dalyku siekiama ugdyti: gebéjima pritaikyti globaliy rinky segmentavimo principus ir pagristi jy tinkamuma;
gebéjima analizuoti ir susisteminti vartotojo elgsena salygojancius veiksnius ir procesus, susisteminti rinkodaros
komunikacijos priemoniy funkcijas ir derinti priemones, atsizvelgiant j globalios rinkodaros tikslus; gebéjima derinti
rinkodaros veiksmus ir jvertinti jy tikslinguma globaliose rinkose.

Dalyko (modulio) studiju siekiniai

Studiju metodai

Vertinimo metodai

Zinos esminius globaliy rinky segmentavimo
principus ir gebés pagrjsti ji tinkamuma

Gebés analizuoti ir susisteminti veiksnius,
darancius jtakg vartotojo elgsenai bei Zinos kaip
juos

Supras esmines rinkodaros komunikacijos
priemoniy funkcijas ir gebés jas derinti

Gebés derinti rinkodaros veiksmus ir Zinos, kaip
jvertinti jy tikslinguma globaliose rinkose

Tradiciné paskaita, problemy

sprendimu grjstas mokymasis,

grupinis projektas, atvejy
analizé

Testas, grupés projekty
pristatymas, egzaminas




Kontaktinio darbo valandos

Savarankisky studijy laikas ir uzduotys

Temos

Konsultacijos
Seminarai

Pratybos
Laboratoriniai darbai

Paskaitos
Praktika

Visas kontaktinis darbas

Savarankiskas darbas

UZduotys

Ivadas i skaitmenine¢ rinkodara.
Skaitmeninés rinkodaros
koncepcijos pristatymas,
skaitmeninés rinkodaros svarba
verslui ir visuomenei
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Literattiros studijavimas

Skaitmeninio verslo modeliai ir
strategijos

Skaitmeninio verslo pranasumai ir
galimybés, skaitmeniniy produkty
ir paslaugy kiirimas ir valdymas,
skaitmeniniy prekybos platformy
naudojimas ir valdymas

10

Literatiiros studijavimas,
pasirengimas pirmajam grupiniam
darbui

Vartotoju elgsena elektroninéje
erdvéje

Vartotojy elgsenos tyrimai ir
skaitmeninés erdvés elgsenos
modeliai, vartotojy pozifirio i
skaitmeninius produktus ir
paslaugas ir jy pasirinkimo
veiksniai, vartotojy elgsenos
skaitmeninéje erdvéje ypatumai

14

Literatiiros  studijavimas, pirmojo

grupinio darbo pristatymai

Vartotojuy pritraukimo
metodika

SEO, SEM, reklaminiy skydeliy
reklamos, turinio rinkodaros,
socialiniy tinkly,
rekomendacijomis gristos
rinkodaros principai

12

22

Literattiros studijavimas,
pasirengimas antrojo grupinio darbo
pristatymui

El platformy kuarimas ir
tobulinimas

El. platformy kiirimo procesas,
skaitmeninés priemonés ir
metodai, leidziantys sistemingai
tobulinti vystomas el. platformas

12

Literatiros  studijavimas, antrojo

grupinio darbo pristatymas

Vartotojy iSlaikymas
Faktoriai, lemiantys vartotojy
pakartotinj pirkima, vartotojy
lojalumo samprata, vartotojy
iSlaikyma skatinancios technikos

10

Literatiiros studijavimas,

pasirengimas egzaminui

I8 viso

32 16

48

82

Svoris,
proc.

Vertinimo strategija

Atsiskaitymo
laikas

Vertinimo kriterijai

Testas 20

Balandis verte

20 uzdaro tipo klausimy i§ 1-3 temos. Kiekvieno klausimo
1 taskas.
draudziama naudotis papildoma medziaga.

Testo atlikimo metu studentams




Praktinés uzduotys

20

Seminary
metu

Seminary metu pateikiamos 2 grupinés ir 2 individualios
uzduotys, kuriy kiekviena vertinama 5 taskais. Grupés nariy
vertinimai néra diferencijuojami — vertinamas visas grupés,
o ne atskiry studenty darbo atlikimas.

Grupés projektas

40

Seminary
metu

Studentai 3-5 nariy grupéje atlieka pasirenkamajg uzduotj ir
pristato ja seminaro metu pagal pateikta grafika (pristatymo
formatas pasirenkamas atsizvelgiant j pasirinkta uzduotj).
Renkamasi i§ tokiy uzduoCiy: jmonés skaitmeninés
rinkodaros priemoniy rodikliy analizé, jvertinimas ir
optimizavimo pasitlymai i$skiriant rinkodaros kampanijas
(pagal pateikta skaitmeninés rinkodaros priemoniy rodikliy
ataskaita); duomenimis grjstas skaitmeninés rinkodaros
veiksmy planas (atliekamas pasitelkiant vieSai prieinamas
duomeny bazes); egzistuojanéios el. parduotuvés
skaitmeninés rinkodaros strategija, nukreipta j vartotojy
iSlaikyma (rinkodaros strategija turéty apimti Sias dalis:
situacijos analize (konukrenty analize, poreikio analizg,
dabartinés rinkodaros strategijos analiz¢), rinkodaros
komunikacijos strategija bei biudZeta).

Grupés nariy vertinimai néra diferencijuojami — vertinamas
visas grupés, o ne atskiry studenty darbo atlikimas.

Testas

20

Sesijos metu

20 uzdaro tipo klausimy i§ 4-6 temos. Kiekvieno klausimo
vert¢ — 1 taskas. Testo atlikimo metu studentams
draudZiama naudotis papildoma medziaga.

Galutinis paZzymys sudaromas sumuojant testy, grupinio
projekto ir praktines uzduotis.

95-100 taskai: puikiai, 10.

85-94 taskai: labai gerai, 9.

75—84 taskai: gerai, 8.

65-74 taskai: vidutiniSkai, 7.

55-64 taskai: patenkinamai, 6.

46-54 taskai: silpnai, 5.

Maziau nei 46 taskai: nepatenkinamai — netenkinami
minimalis reikalavimai, 4, 3, 2, 1.

Atsiskaitymo eksternu strategija néra galima.

Autorius Leidimo Pavadinimas Periodinio Leidimo vieta ir leidykla
metai leidinio Nr. ar | ar internetiné nuoroda
leidinio tomas
Privalomoji literatiira
Ira Kaufman 2024 Digital Marketing: Routledae
Chris Horton Integrating Strategy, 9
Sustainability, and Purpose
Kaufman, Ira
Horton, Chris
Soltanifar, Mariusz
Chaffey, Dave 2022 Digital marketing: strategy, Pearson
Chadwick, Fiona implementation and practice
Papildoma literatiira
Hemann, Chuck 2018 Digi';al Marketing Analytics: Pearson
Burbary, Ken Makmg Seqsg of Consumer
‘ Data in a Digital World
Alan Charlesworth 2023 Digital Marketing: A Routledge
Practical Approach



http://www.amazon.co.uk/Ira-Kaufman/e/B00JGSYK08/ref=dp_byline_cont_book_1
http://www.amazon.co.uk/s/ref=dp_byline_sr_book_2?ie=UTF8&field-author=Chris+Horton&search-alias=books-uk&text=Chris+Horton&sort=relevancerank
https://virtualibiblioteka.vu.lt/discovery/fulldisplay?docid=cdi_askewsholts_vlebooks_9781351019170&context=PC&vid=370LABT_VU:VU&lang=lt&search_scope=LIBRARY_RESOURCES&adaptor=Primo%20Central&query=any%2Ccontains%2CIra%20Kaufman&sortby=rank&mode=simple
https://virtualibiblioteka.vu.lt/discovery/fulldisplay?docid=cdi_askewsholts_vlebooks_9781351019170&context=PC&vid=370LABT_VU:VU&lang=lt&search_scope=LIBRARY_RESOURCES&adaptor=Primo%20Central&query=any%2Ccontains%2CIra%20Kaufman&sortby=rank&mode=simple
https://virtualibiblioteka.vu.lt/discovery/fulldisplay?docid=cdi_askewsholts_vlebooks_9781351019170&context=PC&vid=370LABT_VU:VU&lang=lt&search_scope=LIBRARY_RESOURCES&adaptor=Primo%20Central&query=any%2Ccontains%2CIra%20Kaufman&sortby=rank&mode=simple

