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Dalyko (modulio) pavadinimas

Kodas

Reklamos kalba

Déstytojas (-ai)

Padalinys (-iai)

Koordinuojantis: doc. dr. Jurgita Giréiené

Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto

Kitas (-i): Leidybos ir reklamos bakalauro studijy programos
komitetas,
Bernardiny g. 11, LT-01124 Vilnius
Studijy pakopa Dalyko (modulio) tipas
Pirmoji Privalomasis

Igyvendinimo forma

Vykdymo laikotarpis

Vykdymo kalba (-0s)

Auditoriné

Rudens (7 semestras)

Lietuviy

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai:
Neéra.

Gretutiniai reikalavimai (jei yra):
Gebéjimas déstyti mintis rastu ir ZodZiu

Dalyko (modulio)
apimtis kreditais kravis

Visas studento darbo

Kontaktinio darbo
valandos

Savarankisko darbo
valandos

5 130

16 val. paskaity, 4 val.
konsultacijy, 32 val.
seminary.

78

Dalyko (modulio) tikslas

Gebéjimas dirbti ir mokytis savarankiskai, taikant jgytas zinias praktikoje: gebéjimas organizuoti savo darba
ir mokymasi, pasirenkant tinkamas strategijas uzduotims atlikti; gebéjimas kvalifikuotai atlikti leidybos /
reklamos institucijai bidingg specifing su reklamos kalba susijusia veikla.

Analitinis ir kritinis mastymas: geb¢jimas analizuoti, jzvelgti sasajas ir vertinti informacija (reiskinius,
dalykus, Zzmoniy poelgius ir kt.); gebéjimas atlikti su reklamos kalba susijusiy leidybos ir reklamos kiirimo

darby bei uzduociy ekspertizg.

Dalyko (modulio) studijy rezultatai

Studijy metodai

Vertinimo metodai

- gebés rinkti ir sisteminti reikiama
informacija i$ jvairiy Saltiniy (elektroniniy,
spausdintiny ir kt.), naudodamiesi
Siuolaikinémis informacinémis
technologijomis, biblioteka ir kt.

jtraukiamoji paskaita, konkreciy
straipsniy analizé, informacijos
sisteminimas, grupés diskusija,
savarankiskas analitiniy ir
kiirybiniy uzduociy atlikimas

darbas per seminarus,
pranesimas, reklamos
kiirimo projektas

- gebés analizuoti reiskinius, jzvelgti
sudétines dalis ir rySius tarp ju;

jtraukiamoji paskaita, konkreciy
straipsniy analize, informacijos
sisteminimas, grupés diskusija

darbas per seminarus,
reklamos analizé, interviu
su reklamos kiiréjais

- jgis ziniy apie lietuviy kalbos sistema ir jos
panaudojima kuriant reklamos teksta;

probleminis déstymas,
jtraukiamoji paskaita, konkreciy
straipsniy analize, informacijos
sisteminimas, grupés diskusija,

darbas per seminarus,
reklamos analizé,
reklamos kiirimo projektas




savarankiskas analitiniy ir
kiirybiniy uzduociy atlikimas

- gebés aprasyti, analizuoti ir aiskinti
lietuviy kalbos reiskinius reklamos aspektu,
vartodami atitinkama terminijg ir taikydami
atitinkamus metodus, jgis reklamos teksto
rengimo jgudziy.

probleminis déstymas,

jtraukiamoji paskaita, konkreciy

straipsniy analiz¢, informacijos
sisteminimas, grupés diskusija,

savarankiskas analitiniy ir
kiirybiniy uzduociy atlikimas

rek

lamos analizé,

pranesimas, darbas per
seminarus, reklamos
kiirimo projektas

Kontaktinio darbo valandos

Savarankisky studijy
laikas ir uzduotys
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Reklamos teksto (kalbos) specifika. 4 6 .Re.“?'a”t's Feotl.ne "
Informavimo ir apeliavimo aspektai, Ja lhu.StruOJanCIa
denotacinis ir konotacinis lygmenys. prag?.ne reklamlq
Pozityvus / negatyvus reklaminés zinutés %eD'zal\a(gig?,ki)e)lga
pobitdis, ypa¢ — socialinéje reklamoje. . 7
Reklamos teksto santykis su vaizdu, modelj poromis
garsu. Reklamos teksto ir jo konteksto apli?m apethictmf;
svarba reklamos paveikumui pagal ;‘fmlfg]ijzs t:ksstc? .
AIDA model;. vizualumo santykj,
(ne)derme ir kt.;
skaitiniai: 4 (strp.);
6 (strp.); 7 (strp.);
15 (strp.)
Ivairiatipiy (pagal kanalus ir kt. 3 S 8 Re.mlantls Feotl.ne o
parametrus) reklamy teksto struktiiros Ja lllll.StruOJ ancia
ypatumai. Pagrindiniai tradiciniy P rak‘Ellne reklam}; .
reklamy struktiiriniai elementai: antrasté, medZ{a.ga,.g.mpe.mls
paantrasté, pagrindinis tekstas, Siikis, aplic'lulrtl 1va1r1kat1p1q
kontaktiné ir kt. informacija. [vairiatipiy re lin_]os t.e 5201.
reklamy struktiiriniy daliy kalbinés iﬁi;ur?;g;lf iarl Ei‘ ]
rai$kos savitumas. skaitinqiai' 12} 2 Sk’_
6, 1 sk.
Paveikaus reklamos teksto stiliaus 3 6 8 .Re.”."a“t's ?eotl.ne o
prielaidos. Glaustumas, gyvumas Ja lhu.StruOJanCIa
(adresato Snekamosios kalbos stilistikos P ragtllne reklamy .
atitikimas), iSraiskingumas (netikétumas, arilfb;?gaa,tgﬁgomls
ekspresyvumas ir kt.) bei jy sgsajos su duoty/ asirinkt
kalbinés raiskos priemoniy aktualizacija. reklamp teksto &
Taisyklingumas, aiSkumas (kodavimo bend o ili
tikslumas). Reklamos teksto enarajy sttaus -
charakteristiky jtaka reklamos poveikiui: p avell(ku_m_q IIZ a_mals
démesio patraukimui, susidoméjimo ;S(gﬁirt]?:i_l:rl ; ’Sk
iSlaikymui, poreikio sukiirimui ir T '
veiksmo atlikimui.
Reklamos kalbos aktualizacijos sasajos 3 6 10 Re_mlantls Feotl_ne o
su kiirybiniu sutrikdymu (creative Ja 1hu_stru0J ancia
disruption) ir démesio patraukimu bei pralgsl'ne reklamq'
susidoméjimu reklama. Kiirybinis Iereo tzl/afljgai’ir?rpi Eﬁl




raSymas kaip aktualizacijos prielaida. reklamy kalbos

Aktualizacijos badai ir jy jtaka reklamos aktualizacijos biidus

efektyvumui. Leksikos (metaforos; ir kt.; sukurti

naujadarai; perdirbiniai; slengizmai ir reklamos teksta,

kt.), sintaksés, grafikos ir kt. paremtg konkre¢iu

aktualizacijos budai. einamuoju
aktualizacijos budu
(grupémis): 1, 6 sk.;
3, sk. Tropai; 2, 1-3
sk.; 6 (strp.)

Rasytinio ir sakytinio (audio- ir 3 6 11 Parengti pranesimg

audiovizualiuoju formatu) reklamos — pasirinktos

teksto specifika. Tarsena ir intonacija re""'?‘"?o?fe'.‘sm .

sakytingje reklamoje. anal_l zes 1sdestyta%s
teoriniais aspektais
(teksto stilistinis
tipas(ai), struktiira,
jos daliy kalbinés
raiSkos ypatumai ir
kt.) pristatyma ir kt.;
skaitiniai: 3, sk.
Garsas reklamoje; 1,
3 sk.

Adresato svarba reklamai. Adresaty 2 5 12 RP k.lamos (te.ks.t 0)

tipologija ir kalbinés raisSkos priemoniy kurlr_nas_, teorinis

pasirinktis bei jos jtaka reklamos pa_grlndlmas I"

paveikumui. Daugiskaitiniy ir pnsj[aty.mgs

vienaskaitiniy kreipimosi formy auc.“vtonja.“’ _

konkurencija ir poveikis. at.mvelglan.t ne.tlk !
vieng svarbiausiy —
adresato — veiksnj,
bet ir j visus per
semestrg teoriskai
i8déstytus aspektus
ir kt.;
skaitiniai: 4 (strp.);
5 (strp.)

Galutinis pasirengimo egzamininiam 23

reklamos kiirimo projektui etapas ir

karinio analitiné prezentacija.

I§ viso: | 16 32 52 | 78
Vertinimo strategija Svoris | Atsiskaity | Vertinimo Kriterijai
proc. mo laikas

Darb.e.ls Per seminarus 20 Per visa Uz darbg per seminarus galima surinkti 2 taskus:

(teorijos refleksija, modulj:

diskusijos, praktinés vertina;na 2 taskai: aktyviai dalyvauja diskusijose, tinkamai atsako j

uzduotys: reklamos . klausimus, tinkamai formuluoja mokslo problemas ir

teksto aptarimas bei Jp (;baigoje klausimus auditorijai, tinkamai atlieka praktines uzduotis

kirimas konkreéiu
einamuoju teoriniu
aspektu ir kt.)

(turi biiti tinkamai atlikta ne maziau nei 91% praktiniy
uzduodiy).

1 taskas: dalyvauja diskusijoje, tinkamai atsako |
uzduodamus klausimus, tinkamai atlieka praktines
uzduotis (turi biiti tinkamai atlikta ne maziau nei 71%
praktiniy uzduocCiy).

0 tasky: lanko seminarus, taciau beveik nedalyvauja




diskusijoje, atlicka maziau nei 71% praktiniy uzduociy.
;’p'ist;’jn"z‘jsrﬁ’s;tr‘]‘;j?p'ma“t' 40 | Modulio | Uzanalizg ir jos pristatyma galima surinkti 4 taskus:
pasirinktos reklamos pabaiga Pasirinktos reklamos teksto analizés iSdéstytais teoriniais
analizé, integruojanti aspektais (teksto stilistinis tipas(ai), struktiira, jos daliy
reklamos karéjy kalbinés raiskos ypatumai ir kt.) pristatymas. Vertinamas
interviu / viesojo iSsamumas, pristatymo tikslumas, geb¢jimas teorinius
diskurso apie ja teiginius pagrjsti konkre¢iais pavyzdziais ir kt. Tikrinama,
medziaga, Ir atvejo kaip studentas geba praktiskai pritaikyti teorines Zinias:
analizés pristatymas nustatyti reklamos teksto stiliaus tipa, santykj su vaizdu,
auditorijai (dirbama i8kirti jos struktiirines dalis, jas analizuoti jvairiais
poromis) kalbinés raiskos aspektais, jvertinti bendrgjg teksto
stiliaus kokybe, kalbos priemoniy aktualizacijos
tikslinguma, reklamos kiiréjy pasirinktos adresanto
kreipimosi j adresatg strategijos paveikumg ir kt.
Reklamos analizés sintezé su Sios reklamos kiiréjy /
vieSojo diskurso medziaga apie j3.
4 taSkai: atvejo analiz¢é atlikta ir pristatyta tiksliai ir
iSsamiai, be klaidy;
3 taskai: atvejo analiz¢é atlikta ir pristatyta gana tiksliai ir
i$samiai, beveik be klaidy;
2 taskai: atvejo analiz¢ atlikta ir pristatyta nepakankamai
i§samiai; klaidy pasitaiko;
1 taskas: atvejo analiz¢é atlikta ir pristatyta neiSsamiai, su
dalykinémis klaidomis.
Reklamlnls_p.r OjekFaS.' 40 Modulio Uz projekta galima surinkti 4 taskus: reklamos (teksto)
reklamos kirimas ir jos baiga kiirimas, jos teorinis pagrindimas ir pristatymas
bei jos kiirybinio pabaiga e S P 1 P .
proceso analitinis (eggammq auklltorljal. L/ertmapvlaslge? ejl'rne}s suvokti 1r generuoti
(paremtas viso kurso sesija) re gvrno.s .tve .stq atsizvelgiant ] visus per semestra
.. - teoriSkai iSdéstytus aspektus.
medziaga) pristatymas
auditorijai (dirbama 4 taskai: reklama sukurta ir aprasyta atsizvelgiant j visus
grupémis) per semestrg teoriSkai iSdéstytus aspektus, tinkamai
pristatyta auditorijai, néra dalykiniy klaidy.
3 taskai: reklama sukurta ir aprasyta atsizvelgiant j
daugumg per semestrg teoriSkai iSdéstyty aspekty, i$
esmés tinkamai pristatyta auditorijai, praktiskai néra
dalykiniy klaidy.
2 taskai: reklama sukurta ir aprasyta atsizvelgiant j
svarbiausius per semestrg teoriSkai iSdéstytus aspektus,
gerai pristatyta auditorijai, dalykiniy klaidy pasitaiko.
1 taskas: reklama sukurta ir aprasyta ne visai atsizvelgiant
1 svarbiausius per semestrg teoriSkai iSdéstytus aspektus,
nereprezentavyviai pristatyta auditorijai, dalykiniy klaidy
nemazai.
Autorius Leidimo | Pavadinimas Periodinio Leidimo vieta ir leidykla
metali leidinio Nr. ar internetiné nuoroda
ar leidinio
tomas
Privalomoji literatura
1. Zuperka K. 2008 Reklamos tekstas: Siauliai: SU leidykla
pragmatika, stilius,
kalba
2. Albrighton T. 2013 The ABC of United Kingdom




Copywriting

Prieiga internetu:
https://www.academia.edu/
34806625/a-

z_Copywriting.pdf]

3. Smetoniené 1. 2009 Reklama... Reklama? Vilnius: Tyto alba
Reklama!

4 Windels K. 2019 Bridg_ipg Advertisi_ng 22(1) Prieiga internetu:
Practitioner Theories https://www.researchgate.n
and Academic Theories et/publication/333713193 _
on How to Bridging_Advertising_Pra
Communicate ctitioner_Theories_and_Ac
Effectively with Men ademic_Theories_on_How
and Women // _to_Communicate_Effecti
Qualitative Market vely_with_Men_and_Wom
Research en

5. Tsichla E. 2020 The Changing Roles of | 7(2) Prieiga internetu:

Gender in Advertising: https://www.researchgate.n
Past, Present, and et/publication/343859769
Future // Contemporary The_Changing_Roles_of _
Southeastern Europe Gender_in_Advertising_Pa
st_Present_and_Future

6. Alousque I. 2015 The Role of Text in the Prieiga internetu:
Identification of Visual https://www.researchgate.n
Metaphor in et/publication/286540911
Advertising // Procedia The_Role_of Text in_the
- Social and Behavioral _ldentification_of Visual_
Sciences Metaphor_in_Advertising

7. Vilkelyté R. 2016 Alkoholio prevencijai 8 Elektroninis:
skirty socialiniy www.taikomojikalbotyra.lt
reklamy vaizdatekstis.

Itikinimo budai //
Taikomoji kalbotyra

Papildoma literatora

8. Nina Akestam N., 2021 Gender stereotypes in 55(13) Prieiga internetu:

Rosengren S., Dahlén advertising have https://www.emerald.com/i

M., Liljedal K., Berg H. negative cross-gender nsight/content/doi/10.1108
effects // European /EIM-02-2019-

Journal of Marketing 0125/full/pdf

9. Dobrzinskiené R. 2010 Adresanto ir adresato | 15 Siauliai: SU leidykla
santykiy raiska (interneto prieiga)
televizijos reklamose //

Filologija

10. Girciené J., 2005 Kreipimosi | adresatg 78 Vilnius: LKI leidykla

Kupcinskaité-Rykliené budai reklamoje // (interneto prieiga

A Kalbos kultiira, 220- http://etalpykla.lituanistika
228 db.It/fedora/objects/LT-

LDB-
0001:J.04~2005~13671520
98819/datastreams/DS.002
.0.01.ARTIC/content

11. Blazinskaité D. 2004 Naujadarai ir 77 Vilnius: LKI leidykla

perdirbiniai reklamoje
// Kalbos kultiira, 56—
65

(interneto prieiga
http://vddb.laba.lt/fedora/g
et/LT-eLABa-
0001:J.04~2004~ISSN_01
30-2795.N_77.PG_56-
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66/DS.002.0.01.ARTIC)

12. Nevinskaité L. 2013 Kam reklamai Interneto prieiga
skoliniai? Leksikos www.taikomojikalbotyra.lt
skoliniai reklamos
tekstuose // Taikomoji
kalbotyra

13. Juzeléniené S., | 2011 Vaizdazodiné Interneto prieiga

Sarkauskiené S. (multimodaling) file:///C:/Users/Jurga/Dow
metafora spausdintingje nloads/34-294-1-
reklamoje // Lietuviy PB%20(1).pdf
kalba

14. LidZiuviené G. 2002 Vaizdo ir zodZzio Vilnius: VDA leidykla
santykis spausdintinéje
reklamoje // Vaizdas ir
pasakojimas

15. Casais, B., Proenga, | 2022 The use of positive and Interneto prieiga
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Public
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